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RESUMO

A presente tese tem como interesse central analisar a politica editorial independente critica da
editora Boitempo, 0 que remete também a andlise para 0 mercado editorial brasileiro. Em seu
desenvolvimento, analisou-se 0 mercado editorial brasileiro, destacando a importancia da
atividade profissional do editor como mediador na cadeia produtiva do livro, que se inicia
com o escritor/editor e finaliza-se com o leitor/consumidor. Para compreender o mercado
editorial brasileiro, analisou-se sua estrutura e formacdo desde o seu surgimento em 1808.
Atualmente, o mercado editorial brasileiro passa por um processo de transformacgdo com a
formacdo de grandes grupos de empresas editoriais, por um lado, e da edi¢do independente
critica, por outro. A politica editorial da Boitempo, situada dentro do campo editorial da
edicdo independente critica, se consolidou como uma forma de resisténcia ao processo de
massificacdo do conhecimento, 0 que demonstra a importancia do engajamento editorial para
o desenvolvimento da bibliodiversidade e do pensamento critico em nossa sociedade.

PALAVRAS-CHAVE: Editor. Mercado editorial. Editora Boitempo. Edi¢do independente
critica. Engajamento.



ABSTRACT

The present thesis has as its central interest to analyze the critical independent editorial policy
of publishing house Boitempo, which also refers the analysis to the Brazilian publishing
market. In its development, the Brazilian publishing market was analyzed, highlighting the
importance of the editor's professional activity as a mediator in the book production chain,
which begins with the writer/editor and ends with the reader/consumer. In order to understand
the Brazilian publishing market, its structure and formation since its emergence in 1808 was
analyzed. Currently, the Brazilian publishing market is undergoing a process of
transformation with the formation of large groups of publishing companies, on the one hand,
and publishing independent criticism on the other. Boitempo's editorial policy, located within
the editorial field of critical independent editing, was consolidated as a form of resistance to
the mass knowledge process, which demonstrates the importance of editorial engagement for
the development of bibliodiversity and critical thinking in our society .

KEYWORDS: Editor. Publishing market. Publisher Boitempo. Critical Independent Edition.
Engagement.
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1 INTRODUCAO

A presente tese tem como interesse central analisar a politica editorial
independente critica da editora Boitempo, 0 que remete também a andlise para o mercado
editorial brasileiro. Em seu desenvolvimento, analisou-se o mercado editorial brasileiro,
destacando a importancia da atividade profissional do editor como mediador na cadeia
produtiva do livro, que se inicia com o escritor/editor e finaliza-se com o leitor/consumidor.
Compreender o processo de formagéo e desenvolvimento do mercado editorial brasileiro se
tornou fundamental para o desenvolvimento dessa tese, sendo este 0 objetivo da primeira
parte do estudo, que foca no mercado editorial brasileiro, analisando sua estrutura e formacéo
desde o seu surgimento em 1808, com a vinda da Coroa portuguesa para o Brasil. Atualmente,
0 mercado editorial brasileiro passa por um processo de transformacdo com a formacdo de
grandes grupos editoriais, por um lado, e da edi¢do independente critica, por outro.

A segunda parte foca na politica editorial da Boitempo, buscando situa-la dentro
do campo editorial da edicdo independente critica, como uma forma de resisténcia ao
processo de massificacdo do conhecimento. Situar a Boitempo dentro do mercado editorial foi
uma forma de identificar a importancia que as editoras independentes criticas tém dentro
desse mercado e o0 papel que exercem para o desenvolvimento da bibliodiversidade em nossa
sociedade. Além disso, ndo se pode deixar de levar em consideracdo que a revolucdo
tecnoldgica € um fendmeno que altera formas estabelecidas de atuacdo dentro do campo
editorial e impulsiona a criacdo de novas técnicas e novas formas de edicéo.

A revolucdo tecnoldgica também opera uma revolucdo em torno da producéo e
distribuicdo do livro que, pode-se dizer, ainda esta em curso, haja vista que nao ocorre
concomitante e da mesma forma em todas as sociedades. Uma revolucdo cientifica, nos
dizeres de Thomas Kuhn (1998, p. 121), é a transi¢do para um novo paradigma, entdo, nesse
sentido, o mercado editorial, passa por um processo revolucionario em que se observa uma
grande concentracdo do mercado editorial voltada para uma edicdo de mercado, mas, por
outro, ha um movimento de resisténcia capitaneado pelas pequenas editoras independentes
criticas na area das ciéncias humanas, que reafirmam sua politica editorial a partir de um
engajamento que concilia rigor cientifico e posicionamento politico bem definido. Dentro
desse campo de resisténcia se situam, além da Boitempo, editoras como Expressao Popular,
Estacdo Liberdade, 34, lluminuras etc., as quais surgiram a partir do final dos anos de 1980,

num periodo de reconstrucdo da democracia brasileira apds o fim da ditadura militar.

10



As politicas editoriais dessas editoras se inspiraram, direta ou indiretamente, na
edicdo politica de editoras que protagonizaram um forte movimento de resisténcia a ditadura
militar brasileira, dentre elas estdo a Civilizacdo Brasileira, Paz e Terra, Zahar, Brasiliense,
Vozes etc. As trés primeiras foram incorporadas a grandes grupos de empresas editoriais, as
demais resistem a incorporacdo, 0 que as coloca, juntamente com as novas editoras
independentes, como protagonistas de um novo movimento editorial de resisténcia, ndo mais
a um governo autoritario, mas a um mercado editorial que atua por incorpora¢des, num
processo de concentracdo e monopolizagdo do conhecimento, decorrente de uma consolidacéo
do neoliberalismo como modelo social e politico. Esse novo momento exige uma nova forma
de resisténcia editorial, que € liderada pelas pequenas editoras independentes que incorporam
ousadia e inteligéncia as suas politicas editoriais, conciliando rigor cientifico e critica politica
como fundamento de seu engajamento editorial.

E possivel observar que ha dois polos de edicdo bem definidos. No primeiro,
situam-se os grandes grupos de empresas editoriais; no outro, situam-se as pequenas editoras
independentes e/ou criticas, esses dois polos se diferenciam pelo engajamento politico, que
caracteriza o segundo. O pertencimento a um dos polos esta relacionado com a posi¢do que a
editora e o editor ocupam no campo editorial: ou situados no polo econémico do mercado
editorial ou no polo cultural e critico, naquele as estratégias editoriais estdo voltadas para a
valorizacdo do produto editorial como bem econdémico, no outro como bem cultural. E dessa
dicotomia que surge a resisténcia editorial em compreender o produto editorial como
fundamentalmente cultural e critico. E nessa perspectiva que se situa a editora Boitempo.

A Boitempo, fundada em 1995 por lvana Jinkings, que é editora-chefe da empresa
desde sua fundacdo, foi definida como campo empirico desse estudo devido ser uma
importante editora do pensamento critico, no Brasil. Em 2019 publicou 38 livros novos, além
de duas edicdes da revista Margem Esquerda e 110 reimpressdes. A editora possui um
catalogo com aproximadamente 500 titulos, distribuidos em 14 cole¢des: Mundo do Trabalho,
Marx e Engels (a mais pedida em 2019), Tinta vermelha, Estado de sitio, Biblioteca Lukacs,
Arsenal Lénin, Marxismo e literatura, Pauliceia, Classicos Boitempo, Fic¢do, Biografias,
Feminismo, Direito e marxismo, e Livros para 0 amanhd, esta Ultima dentro do selo Boitata,
que é um dos dois selos da editora, o qual € voltado para o publico infantil; o outro é
Barricada, que relne historias em quadrinhos nacionais e internacionais. Além dessas
colecdes, hé a publicacdo semestral da revista Margem esquerda, que se propde a publicar

analises sobre o capitalismo, o Brasil e o mundo contemporéneo, dando espaco aos
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intelectuais marxistas. Em 2011 a editora passou a publicar seus livros na forma digital (e-
books) e a participar ativamente das redes sociais atraves de blog, divulgando suas producdes
e promovendo cursos de formacdo critica online. Hoje a editora possui também um canal no
Youtube, a TV Boitempo.

A Boitempo se define de forma explicita, mostrando uma visdo bem definida de si
mesma, se assumindo como uma editora critica, que publica obras do pensamento de
esquerda, sobretudo marxistas, ocupando um espago no mercado editorial brasileiro, até entéo
ndo ocupado de forma contundente por outra editora. Esta tese ndo vai discutir os
fundamentos das analises publicadas por essa editora, mas destacar a importancia da atividade
editorial para a construcdo do habitus de leitura, tendo em vista que esta editora ocupa um
vacuo (brecha ou lacuna) existente na estrutura do mercado editorial, dessa forma contribui
para uma ampliacdo da compreensdo de mundo e andlise da realidade. Isso & bem
caracteristico das editoras independentes ou criticas, como é o caso da Boitempo, que ocupam
um espaco deixado pelo grande mercado. Esta tese ndo procura realizar um estudo
comparativo entre editoras, mas, a partir de uma pesquisa qualitativa sobre o mercado
editorial e a editora Boitempo, aprofundar a compreensdo da importancia do editor para a
construcdo do habitus de leitura em uma sociedade, o qual possibilita também uma
compreensdo mais aprofundada da realidade. Dessa forma ndo é interesse dessa tese fazer
analises comparativas entre editoras, mas identificar fatores que confirmam ou ndo a
importancia do trabalho editorial para a ampliacdo de perspectivas de analises socioculturais,
econbmicas, politicas, filosoficas etc.

O estudo sobre a editora se deu a partir de documentos disponiveis na rede
mundial de computadores (web) e no préprio site da editora, tais como: catalogos, cole¢des,
matérias jornalisticas sobre a editora, entrevistas publicadas de seus editores etc. Foram
também realizadas entrevistas com os editores e funcionarios da editora, as quais objetivaram
compreender o trabalho dos editores e as estratégias de publicacdo da editora, sua relacdo com
0 mercado editorial e os desafios frente as novas tecnologias de publicacdo e circulagdo do
texto.

[...] a entrevista de tipo qualitativo seria necesséria, uma vez que uma exploracdo em
profundidade da perspectiva dos atores sociais é considerada indispensavel para uma
exata apreensdo e compreensdo das condutas sociais. [...] a entrevista de tipo
qualitativo parece necesséria, porque ela abriria a possibilidade de compreender e
conhecer internamente os dilemas e questdes enfrentados pelos atores sociais. [...] a
entrevista de tipo qualitativo se imporia entre as ‘ferramentas de informacgdo’

capazes de elucidar as realidades sociais, mas, principalmente, como instrumento
privilegiado de acesso a experiéncia dos atores (POUPART, 2012, p. 216).
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A metodologia segue orientacdo qualitativa tentando compreender os dados numa
concepcdo materialista da realidade, sendo que os dados dessa pesquisa ndo podem ser
analisados isolados da realidade sociocultural do informante. Além disso, a realidade deve ser
compreendida de forma dindmica e as condicionantes sociais nunca devem ser usadas de
forma determinista para justificar os resultados obtidos.

Conforme a natureza desse estudo fez-se necessario o subsidio teérico de varios
campos da sociologia. Devido & natureza econdmica da analise, uma vez que o estudo esta
inserido dentro da dimensdo econdmica do mercado editorial e da prdpria construcdo de um
mercado editorial independente, ndo se podde abster da sociologia econémica como
instrumento tedrico de analise. Por outro lado, o produto editorial, o livro, ndo possui apenas a
dimensdo econOmica, faz parte de sua natureza a dimensdo simbdlica, uma vez que ele
também é um bem cultural, por isso a sociologia da cultura foi indispensavel para se pensar o
mercado editorial.

A analise dos documentos, do material bibliografico e das entrevistas se deu
dentro de uma forma metodoldgica de compreensdo da realidade a partir da analise do
discurso, numa perspectiva da sociolinguistica. E a partir dessa anélise que se buscou
compreender o dito e o ndo dito e identificar os elementos que subsidiam uma analise que
busca compreender as pecas de um jogo que ndo € dado de imediato, mas a partir de analise e
construcdo de hipoteses que se justificaram ou ndo no transcorrer do processo de pesquisa.
N&o se constroi uma pesquisa a partir do nada. Sempre ha um desenvolvimento anterior que
da suporte a pesquisas seguintes, servindo como ponto de apoio ou como ponto de
divergéncia. De uma forma ou de outra, as pesquisas anteriores contribuem com oS
conhecimentos vindouros, abrindo perspectivas e apontando possibilidades para olhares
diversos.

A pesquisa gue se realizou sobre o mercado editorial brasileiro ndo desconsiderou
as pesquisas até aqui realizadas, como também nao pretendeu refuta-las, mas se dedicou a um
aspecto do campo editorial que despertou pouca atencdo, até agora, dos pesquisadores do
mercado editorial, que foi a politica editorial e o engajamento da Boitempo, a qual tem nos
pesquisadores marxistas seu alvo principal de publicacdo, mas ndo o unico. Um dos focos da
tese pretendeu compreender como uma editora de pequeno porte consegue se manter no
mercado editorial brasileiro, apesar da acdo dos grandes grupos editoriais nacionais e
internacionais que comecaram a se formar, no Brasil, a partir do final do século XX,

adquirindo editoras e ampliando a sua atuacdo dentro do campo editorial brasileiro.
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Para tanto, a revisdo de literatura se fez imprescindivel. Dessa forma, uma das
estratégias para realiza-la de forma eficaz foi fazer levantamento bibliogréfico a partir de
pesquisa em banco de dados de plataformas digitais, neste caso, optou-se pelo banco de
pesquisas da Capes (Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior) e,
complementarmente, em outros bancos de dados como o Scielo e 0 Google Académico. Por
outro lado, fez-se pesquisa de livros publicados sobre o tema, descobrindo obras fundamentais
que levaram a outros livros, artigos, dissertacdes ou pesquisas, sendo que, a leitura de um
livro, artigo ou tese levou a obras de referéncia que se tornaram imprescindiveis a pesquisa.
Foi por esse processo que se chegou & obra O livro no Brasil: a sua historia, do pesquisador
inglés Laurence Hallewell, considerada um dos estudos mais completos sobre a historia do
livro no Brasil, que é o resultado de sua pesquisa, a qual foi publicada pela primeira vez em
1985, passando por atualizagfes em 2005, sendo reimpresso em 2012 e 2017.

Este livro apresenta um panorama da historia do livro no Brasil, desde sua origem
até os anos iniciais do nosso século. A marcacgdo da historia do livro é feita pelo pesquisador
inglés a partir dos mais importantes editores de nossa historia, com suas respectivas editoriais,
uma vez que nossas editoras sdo, geralmente, empresas dirigidas pelos editores que também
s&0 seus donos, excecdo para o caso de Erico Verissimo que, segundo Hallewel (2017), é o
primeiro editor profissional de nossa histéria, ou seja, que ndo € também o dono da editora.
Dai a delimitacédo e a distingdo do conceito de editor e Publisher, muito usada nos Estados
Unidos e na Inglaterra, que considera que o editor seja o profissional que trabalha com a
edicdo do livro, ndo sendo o dono da editora, ja o Publisher ¢ o dono da editora, que é o
responsavel pela publicacdo propriamente dita, uma vez que é ele quem banca a publicacéo de
um livro, negociando com o autor ou com o agente literario os direitos autorais.

Nesse processo, a leitura de um texto leva a outras referéncias que ajudam o
pesquisador na sua revisdo de literatura, esse método ndo descarta a consulta em banco de
dados ou pesquisas aleatorias pelos sites de busca da grande rede. Esse é um beneficio da
revolucdo tecnoldgica, que possibilita ao pesquisador acessar a producdo cientifica sem se
deslocar de seu ambiente doméstico. A revolucdo tecnoldgica facilitou o acesso ao
conhecimento produzido, mas também imp6s ao pesquisador e, aos leitores em geral, um
desafio de identificar fontes confiaveis, uma vez que a publicacdo se tornou mais acessivel
devido ao suporte eletrénico, porém o grande numero de publicacGes traz dificuldades para a
selecdo de textos confidveis, uma vez que pode construir uma crosta que deve ser rompida no

processo de pesquisa, levando o pesquisador a perder tempo com leituras mais superficiais até
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encontrar textos mais elaborados e profundos. Dai a consulta ao banco de pesquisas da Capes
ter sido bem eficaz devido seus textos possuirem um grau elevado de legitimidade, pois foram
aprovados por bancas de examinadores e sdo frutos de trabalhos de pesquisa, que se
pressupdem confiaveis.

Isso ndo quer dizer que 0s textos impressos sejam, por si SO, marcas de
confiabilidade. As mesmas dificuldades encontradas pelo pesquisador, e pelo leitor em geral,
no processo de pesquisa em relacdo ao texto digital, podem ser similares quando se trata dos
textos impressos expostos nas grandes livrarias, que comercializam livros como um bem
comercial qualquer, sendo que o objetivo delas € a venda do produto para obtencdo de lucro,
sem uma preocupacdo com o valor cultural do livro, por isso a exposicdo dos livros nas
vitrines e nas gondolas dessas livrarias seguem principios comerciais e ndo culturais. Essa
relacdo, geralmente, muda nas pequenas livrarias, que se especializam em publicacdes de um
segmento editorial, muitas delas se especializam em livros de elevado valor cultural, seja no
ambito das ciéncias, das artes, da literatura ou da filosofia. Porém, a pesquisa em relagdo ao
texto tanto digital quanto impresso pode ser realizada por meio digital, uma vez que as
livrarias e editoras disponibilizam seus acervos para pesquisa e compra pelo site da propria
empresa ou por empresas especializadas em vendas pela internet, como a Estante Virtual,
Mercado Livre e Amazon, por exemplo.

Justificado o motivo da escolha do acesso ao banco de pesquisas da Capes, a
busca foi realizada a partir de duas palavras chaves que comportam, com grande eficécia, o
sentido dessa pesquisa em desenvolvimento, quais sejam: editor e editora. Ao entrar no banco
de dados com essas duas palavras obteve-se 0 quantitativo de 1826 documentos, 1335
dissertacdes e 400 teses, aplicando o filtro, selecionando apenas os documentos referentes a
grande area das Ciéncias Humanas, da Linguistica, Letras e Artes, e das Ciéncias Sociais
Aplicadas houve uma reducéo, totalizando 1201 documentos, sendo 868 dissertacfes e 300
teses. Classificando essas dissertacdes e pesquisas a partir dos seus titulos, foram encontradas
100 dissertacdes e 33 teses que faziam referéncia, direta ou indiretamente, a pesquisa em

desenvolvimento, como se pode observar na tabela abaixo.
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Tabela 1 Resultado de pesquisa no banco de dados da Capes para editor/editora

Temas

Dissertacdo

Pesquisa

Laemmert

1

0

Plancher

Francisco de Paula Brito

Garnier

Monteiro Lobato

Octalles Ferreira/Editora Nacional

Erico Verissimo/Editora Globo

José Olympio

Editora Brasileense

Editora Civilizacio Brasileira

Editora Abril

Editora Cosac Naify

Editoras Universitarias

Pequenas editoras

| W N N O | W o k| O | N =

Outros editores/editoras

=
o

Editor

[N
[(e]

Mercado editorial

Revistas

Leitura

Edicdo na web e meio digital

Capa de livro

Direito autoral

Catalogo

N| | W O N o ©

O| O] O | | N P ©f O O O O] N| | O P W | b O] M| O

Total

100

w
w

Fonte: Construcéo propria, a partir dos dados do banco de pesquisas da Capes, 2019.

Observa-se que as oito primeiras linhas da tabela fazem referéncia a editores

importantes na histéria do livro no Brasil, que também sdo referéncias na pesquisa de

Hallewell, além disso, as editoras Brasiliense e Civilizacdo Brasileira completam o grupo das

principais editoras nacionais com seus respectivos editores encravando seu nome na histéria

editorial brasileira. A partir da leitura de algumas dessas obras, de alguns artigos encontrados

em plataforma digitais como o Scielo e 0 Google Académicos e de livros fundamentais para a

pesquisa foi possivel construir uma revisdo de literatura sobre o tema dessa tese, que aponta

para a direcdo do que foi 0 mercado editorial brasileiro e suas perspectivas futuras. A analise

que se realizou a partir desses dados se situa dentro da perspectiva tedrica da teoria dos
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campos de Pierre Bourdieu, com uma atencdo especial ao conceito de autonomia relativa do
campo.

A atividade editorial se desenvolveu e se desenvolve numa relagéo estreita com a
cultura e a politica. No Brasil ndo foi e ndo é diferente, ¢ comum que editoras e/ou livrarias
tenham uma politica editorial que atraia para suas casas autores e leitores que se identificam
com as posicdes da empresa e de seus editores e/ou livreiros. E uma forma de ajustamento das
disposicdes de autores e leitores as posicGes das empresas editoriais e/ou livrarias, hd uma
construcdo de uma relagdo de ajustamento baseada na percepcdo dos produtos editoriais
dessas empresas, € a partir da percep¢do que se constréi em torno de sua producdo que é
possivel compreender o ajustamento das empresas com a sua producdo e com o publico a qual
se destina.

Numa estrutura de producdo, um produto, ou até mesmo um profissional, como o
editor ou escritor, que ndo se ajusta a estrutura da producdo da empresa corre o risco do
fracasso, dai 0 sucesso tanto de um como de outro esta relacionado com o ajustamento entre
um e outro (BOURDIEU, 2018, pp. 56-57). Nesse aspecto, a atividade profissional de um
livreiro ou de um editor se depara com ambiguidades proprias dessa profissdo, uma delas é a
necessidade de seu ajustamento com a empresa, por um lado, e com o publico, por outro,
sendo que o lugar de publicacdo ou de comercializagdo de um livro pressupde seu
ajustamento a essas estruturas. Outra ambiguidade estd na relacdo dessas profissdes com a
cultura, por um lado, e com o mercado, por outro. Geralmente, esses profissionais tentam
mediar os conflitos surgidos da relacdo entre esses dois polos, sendo que o segundo, objetiva,
primordialmente, o lucro financeiro, deixando a cultura para segundo ou ultimo plano; ja o
outro, busca, primeiramente, os ganhos culturais, deixando para segundo plano o lucro
financeiro.

Dai, no campo editorial, ha empresas identificadas como comerciais e outras
como culturais, dependendo de suas prioridades, ou seja, da orientacdo de sua producdo.
Dessa mesma forma podem ser classificados os editores, os que publicam obras voltadas para
as demandas do mercado e 0s que publicam obras voltadas para a construcdo de uma oferta
relacionada para o valor artistico, cultural, cientifico ou filos6fico da obra. Por isso, livrarias e
editoras culturais ou independentes tornam-se referéncias para a cultura de uma época em
uma determinada sociedade. Essas editoras ndo abdicam de seus ganhos financeiros, mas eles

sdo decorrentes de seu reconhecimento enquanto empresa cultural, a qual possui um alto
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capital cultural (simbdlico) que pode ser reconvertido em capital econémico, a partir da venda
de seus produtos que, explicitamente, ndo possuem um interesse econdémico, mas cultural.

Ou seja, as mercadorias culturais possuem um valor de uso cultural, ndo apenas
econdmico. Além disso, esse valor ndo € s6 para quem a produz, mas também para quem a
compra, por isso tem um valor de troca. “Para produzir mercadorias, ele tem de produzir ndo
apenas valor de uso, mas valor de uso para outrem, valor de uso social” (MARX, 2013, p.
119). E a partir do valor de uso social que a mercadoria extrapola o &mbito do puramente
econdmico, abrindo espaco para a criacdo de um valor cultural ou simbdlico, dai a existéncia
da dupla natureza do capital: econdmica e cultural, como também a possibilidade da
reconversdo de um para o outro.

Devido essa possibilidade de reconversdao de um capital em outro que empresas
culturais podem adquirir capital econébmico com a comercializacdo de seus produtos,
(BOURDIEU, 1996, p. 292), os quais tém seu valor auferido fora dos calculos economicistas,
sendo que o valor de um produto cultural ndo € decorrente apenas do trabalho empregado em
sua producdo, ou seja, o seu valor foge aos calculos economicistas do seu processo de
producdo, sendo que os objetos culturais sdo “dotados de um valor econdémico
desproporcionado relativamente ao valor dos elementos materiais que entram em sua
fabricagdo” (BOURDIEU, 2018, p. 60).

Outro aspecto da distingdo entre os produtos culturais e comerciais esta
relacionado com o ciclo de producdo, sendo que os produtos comerciais possuem um ciclo
curto, pois sdo produzidos para atender uma demanda pré-existente; ja os produtos culturais
possuem um ciclo longo, pois sdo produzidos sem demanda pré-existente, sdo projetados para
o futuro, para abrir horizontes, dai os riscos elevados dos empreendimentos culturais, que néo
se submetem aos célculos de riscos dos produtos comerciais, que possuem baixo risco em
comparacdo aos culturais, uma vez que sdo produzidos visando atender uma necessidade
presente.

Nenhuma atividade empresarial renega sua lucratividade, porém ndo é apenas o
lucro que movimenta uma empresa editorial e, como ja foi dito, algumas dessas empresas
buscam o lucro comercial de forma indireta, “desinteressada”, a partir da constru¢do de um
capital simbdlico capaz de consagrar suas publicagdes dando-lhes valor cultural, que pode ser
convertido em valor econdmico. H& nessa atitude uma denegacéo do econdmico, que ndo quer
dizer a sua real negacéo, mas que o valor cultural ou artistico de um produto ndo se insere na

I6gica de mercado, ele ndo pode ser determinado pelo custo de sua produgdo, uma vez que 0
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valor de uma obra cultural ndo se encontra nos elementos de sua produgéo adicionados ao seu
tempo de producdo, o seu valor extrapola sua materialidade, um objeto cultural ndo € um meio
para atingir um fim pré-determinado, o lucro, o seu valor antecede o lucro, mas nao o nega. O
objeto cultural carrega em si 0 meio e o fim de sua prépria existéncia, sendo um modo de
subsisténcia, mas que ndo elimina a possibilidade do lucro, s6 quando essa possibilidade é
evidenciada que surge o mercado de bens culturais.

Quando uma préatica deixa de ser motivada pela subsisténcia e passa a ser
motivada pelo lucro, ocorre uma grande transformacdo social (POLANY I, 2000, p. 60), que
cria as condicGes para a construgdo dos mercados. A partir dessa transformacdo surge a
possibilidade de criacdo de um comércio de bens culturais, intermediado pela producdo das
maquinas. ‘“Na verdade, a produg¢do das maquinas numa sociedade comercial envolve uma
transformagdo que é a da substancia natural e humana da sociedade em mercadorias”
(POLANYI, 2000, p. 61), uma dessas substancias é a cultura, que por intermedio da maquina
(de impresséo, por exemplo) pode ser comercializada em forma de livro, filme, mdsica etc. A
cultura passa a fazer parte do mercado, pois sua producdo passa a ser motivada pelo lucro.
Surge, entdo, a industria cultural, que sera justificada, por seus defensores, pela necessidade
de atender a uma demanda do mercado, que transforma a cultura em mercadoria, que sera
produzida em série sem as distincbes proprias dos objetos culturais. Pelo “fato de que
milhdes de pessoas participam dessa industria imporia métodos de reproducéo que, por sua
vez, tornam inevitavel a disseminacdo de bens padronizados para a satisfacdo de necessidades
iguais” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 99-100), produz-se o apagamento das marcas
culturais dessa producdo em favor de um produto que se prop&e universal, com elevado valor
comercial.

Essa grande transformacdo aconteceu, € um processo que ndo tem como
retroceder, a cultura passou a fazer parte do mercado, porém a industria cultural ndo
conseguiu transformar toda producdo cultural em objetos destituidos de valor simbdlico. Ha
uma producdo cultural que resistiu a essa transformacdo de forma integral, sendo que seus
produtos se caracterizam por gerar lucros de dupla natureza: comerciais e simbolicos, sendo
que os primeiros sdo decorrentes dos segundos, que sdo motivados por uma atividade
“desinteressada” dos ganhos comerciais, como um modo de subsisténcia que produz apenas o
suficiente para si e, havendo excedente, faz doagBGes ou trocas sem exigéncia de retornos
financeiros, porém essas a¢des sdo convertidas para o doador como um lucro simbdlico, que

fara parte de seu capital simbolico.
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Se ndo houvesse a possibilidade de uma conversdo desse lucro simbolico em
beneficio material, ndo seria possivel a construcdo de um comércio de bens simbdlicos, uma
vez que o comércio se caracteriza pela obtencdo de lucro numa transacdo comercial. 1sso s
foi possivel porque houve a transformacéo nas relagdes sociais que tornou possivel a criacdo
de mercados, onde tudo se converte em mercadoria, inclusive a cultura, que tinha um valor de
subsisténcia e agora passa a ter um valor de mercado, ou seja, um valor de troca. Um produto
sO se torna mercadoria quando possui valor de troca, com outras palavras, € o valor de troca
que determina a mercadoria e possibilita a sua circulagdo. “Para a circulagdo sdo necessarias
sobretudo duas coisas: primeira: 0 pressuposto das mercadorias como prego; segunda: ndo
atos de troca singulares, mas um ambiente de trocas, uma totalidade de trocas em continuo
fluxo e operando mais ou menos em toda superficie da sociedade; um sistema de atos de
troca” (MARX, 2011, p. 135), que pode ser compreendido como mercado.

Os mercados podem ser caracterizados como de bens econdmicos ou culturais. Os
empreendimentos editoriais ndo sdo tdo bem definidos em termos rigidos entre os interesses
comerciais e culturais, € por isso que a atividade de editor é ambigua, com interesses
comerciais e culturais a0 mesmo tempo, porém ha hegemonia de um desses interesses nas
linhas editoriais adotadas pelas empresas do campo, porém isso ndo quer dizer que uma
empresa que adote a linha comercial ndo tenha seu valor cultural, da mesma forma que uma
de linha cultural ndo possa auferir bons lucros.

E importante compreender que um elemento distintivo entre uma editora
comercial e cultural é o publico para quem € enderecada sua publicacdo, neste caso o editor
desenvolve seu trabalho de adequacdo do texto tendo em vista o cddigo linguistico de seu
leitor em potencial, o qual ndo esta deslocado de seu contexto social, dai esse cddigo possuir
uma natureza sociolinguistica. “Puedo afnadir que las diferentes posiciones de clase em la
divisién social del trabajo em la economia estaban correlacionadas con distintos codigos de
comunicaciéon” (BERNSTEIN, 1998, p. 122)*. Estes ndo estdo imunes as transformacdes, pois
eles constituem a materialidade dos discursos, que sofrem alteracdes no seu processo de
transmissdo, os discursos sofrem transformacGes em seu deslocamento. “Esa transformacion
se realiza porque, cada vez que un discurso se traslada de una posicion a otra, hay un espacio
en el que puede intervenir la ideologia. Ningun discurso se desplaza sin que intervenga la

ideologia. Cuando este discurso se desplaza, se transforma ideoldégicamente: ya no es el

1 “Posso acrescentar que as diferentes posigdes de classe na divisdo social do trabalho na economia foram
correlacionadas com diferentes codigos de comunicagdo” (BERNSTEIN, 1998, p.122). Traducdo do autor da
tese.
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mismo discurso” (BERNSTEIN, 1998, p. 62)2. Esse é um desafio para o editor, que deve
compreender a dindmica da recepcdo do discurso por seu leitor, cabe também ao editor
adequar esse discurso para que tenha condicdo de ser recebido por seus leitores, neste caso o
discurso passa por um processo de recontextualizacdo, sendo que o texto que é produzido pelo
escritor passa por alteragdes para se tornar bem recebido pelo leitor.

Isso envolve elementos que ultrapassam o mercado para se situar no ambito
ideoldgico, por isso ndo se pode desenvolver esse trabalho de pesquisa sem levar em conta 0s
principios ideoldgicos que estdo presentes na ciéncia, na arte, na literatura, na filosofia e na
prépria distincdo desses saberes. Nao esquecendo que a ideologia é a expressdo e o sintoma
das relagdes sociais € ndo o objetivo e o motor dessas relagdes (MARX; ENGELS, 2007, p.
405), ou seja, a ideologia ndo esta fora dos fatos e dos acontecimentos, mas se encontra neles
como marcas ou sinais. I1sso quer dizer que ela estd no desenvolvimento tecnologico, que é
uma realidade inegavel e, em consequéncia dele, as formas de publicacéo, circulacéo e leitura
vém passando por transformacdes que interferem diretamente na construcdo do habitus de
leitura. N&o se Ié apenas textos fisicos, mas textos digitais e o que faz os leitores optarem por
uma leitura fisica ou digital é importante para compreender a natureza da leitura na
contemporaneidade.

A publicacdo na web possui natureza diferente da publicacdo fisica de livros,
revistas e jornais. Pois 0 texto impresso possui uma identidade relativamente mais facil de ser
avaliada, tendo em vista seus limites fisicos e sua natureza ideoldgica, os quais possibilitam
identificar a coeréncia entre o texto publicado e o veiculo de sua publicacdo. Uma parte dos
textos publicados na web também é possivel fazer essa relacdo, uma vez que seus veiculos de
publicacdo sdo explicitados e de facil identificacdo, assim como seu conselho editorial.
Porém, hd uma quantidade consideravel de publicacdes da web que ndo fornecem
informacGes sobre seus veiculos de publicacéo e conselhos editoriais, levando a crer que essas
publicacbes ndo passam pelo filtro de um conselho editorial. 1sso, a priori, ndo quer dizer que
esses textos ndo possuam legitimidade cientifica, literaria ou filoséfica, porém, como nédo sédo
informados seus avaliadores, essa avaliacdo fica a cargo do leitor, que a fara a partir de seu
referencial cientifico, literario ou filoséfico, com poucos elementos extratextos para auxilia-lo

na avaliacdo, a ndo ser a biografia do autor, se esta for acessivel.

2 “Essa transformagdo ocorre porque, cada vez que um discurso passa de uma posicdo a outra, h um espago em
que a ideologia pode intervir. Nenhum discurso se move sem a intervencdo da ideologia. Quando esse discurso
muda, ele ¢ ideologicamente transformado: ja ndo ¢ mais o mesmo discurso” (BERNSTEIN, 1998, p. 62).
Traducdo do autor da tese.
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Mesmo um texto (fisico ou digital) legitimado por um conselho editorial ndo
deixa de ser avaliado pelo leitor, porém, neste caso, o leitor faz sua avaliagdo a partir de
referenciais extratextos que ultrapassam a biografia do autor, como o editor (ou conselho
editorial) do texto e a editora que o publicou, sendo estes portadores de diferentes niveis de
capitais que subsidiam a avaliacdo do leitor. Nao se pode negar que as diversas possibilidades
de publicacdo de um texto tém importancia para a democratizacdo na divulgacdo do
conhecimento, mas existe evidéncia também que a simples publicacdo ndo é garantia de
circulagéo do texto publicado, muito menos de sua legitimidade cultural.

O editor é o profissional responsavel pela circulacdo do texto, é ele que faz o texto
existir para 0 mercado ou potencializa sua existéncia. Ndo s&o raros 0s casos em que 0 escritor
publica uma obra de forma autbnoma ou através de editais, mas ndo consegue viabilizar sua
circulacdo, ou seja, ela inexiste para o0 mercado, uma vez que ndo entrou na rede de circulacdo
do mercado editorial. Esses casos sd0 muito comuns em editoras universitarias, que publicam
obras portadoras de legitimidade cientifica, mas ndo conseguem inseri-las no mercado, ou
seja, elas ndo entram em circulacdo, dai a possibilidade de questionar a funcdo do editor
dessas editoras, uma vez que a mediacdo entre a publicacdo e a circulacdo do texto ndo esta
sendo efetivada. Com o objetivo de melhorar essa mediacdo, o editor recorre a elementos
paratextuais que ajudam no processo de transformagao do manuscrito em livro. “O paratexto €
aquilo por meio do qual um texto se torna livro e se propde como tal a seus leitores, e, de
maneira mais geral, ao publico” (GENETTE, 2009, p. 19). Isto quer dizer que ha um processo
de criacdo do livro que ndo se encerra com a conclusdo do manuscrito pelo escritor.

Eu digo o seguinte, se tudo deu certo numa edicdo é porque a equipe funcionou bem,
se tem um erro, a responsabilidade é do editor, porque o editor, de fato, é ele que
tem a visdo de todas essas etapas, entdo tem essa responsabilidade, deixar as pessoas
informadas sobre o que é aquele livro, sempre ter esse dialogo com cada um, com o

autor, com o tradutor para que eles ndo tenham uma surpresa ruim no final. E isso,
porque o autor entrega o original e fazer aquilo virar um livro é uma outra histéria.®

Esta tese ndo desconsidera a importancia do escritor como autor do livro, mas a
investigacdo pretende focar sua andlise no editor, essa personagem, as vezes “opaca”,
responsavel pela “criagdo” do livro como produto de mercado, embora com uma forte
dimensdo cultural. O editor é o intermediario entre a cultura e o mercado, dai sugerir
modificacdes, alteracdes no produto cultural (livro) para melhorar sua recep¢do no mercado.
Ao participar da criacdo do livro como produto de mercado, o editor ndo toma para si a

autoria, propriamente dita, do livro, mas em certos casos pode-se dizer que ele participa

% |sabella Marcatti. Editora da Boitempo, em entrevista concedida ao autor dessa tese. Sdo Paulo, 18 out 2019.
22



ativamente dessa autoria, na medida em que sugere ou contrata um escritor para escrever um
livro a partir de uma determinada ideia. Ou de outra forma, quando retorna 0 manuscrito para
o escritor modifica-lo, altera-lo, até alcancar um determinado pardmetro.

O editor faz a mediagéo entre o escritor e o leitor, em nenhum momento essa tese
desconsidera a importancia dessa triade no processo de construcdo do livro e do habitus de
leitura, mas a énfase dessa tese se volta para o editor e/ou conselho editorial e busca analisar
suas estratégias de publicacdo (no caso os editores da Boitempo, liderados por lIvana
Jinkings), ndo negando os demais agentes desse processo, mas ressaltando a importancia do
editor historicamente e na contemporaneidade para a construgdo do habitus de leitura, uma
vez que fazer o livro circular é disponibiliza-lo para o leitor e, consequentemente, € uma
forma de influenciar na formacédo desse leitor e de seu habitus de leitura, que possibilita uma
ampliacdo de analise da realidade, seja pelo leitor considerado comum ou pelo pesquisador,
que é um leitor profissional.

Um elemento novo que entra nesse processo de circulacdo do livro € a tecnologia
digital que, a partir da revolugdo tecnoldgica, imprimiu novas formas de circulagdo do
conhecimento que deixaram de depender exclusivamente de um suporte fisico. A partir de
entdo, as formas de circulacdo e producéo do livro sofreram alteracdes e o livro digital passou
a fazer parte dessa nova realidade. Atualmente ja ndo é mais possivel falar em edicdo sem
relaciona-la a revolucdo digital que criou novos parametros, tanto tecnologicos como
culturais, para o mercado editorial. A circulacdo do livro ndo se da mais apenas de forma
fisica, mas também virtual. H4, porém, uma grande transformacdo, tanto na forma de
produzir, como na forma de distribuir e consumir o conhecimento. O livro ganha novo
suporte, consequentemente, a leitura também passa a ter uma outra dimensdo e o proprio
papel do editor passou a ser questionado.

A democratizacdo da publicacdo na web pde um desafio para o leitor, que é
selecionar ou filtrar os textos a ser lidos, esse desafio também estd presente nas publicacfes
fisicas, porém estas possuem referenciais mais definidos, pois estdo associadas a uma editora,
revista ou jornal. JA o texto publicado na web pode vir com essas referéncias, mas nem
sempre, pois, na maioria das vezes, constitui-se num produto autbnomo sem referéncias que
deem sinais explicitos de sua identidade. Portanto, o estudo em questdo envolve varios
elementos que estdo relacionados, direta ou indiretamente, a questdo central dessa tese, que
neste sentido, interroga sobre a politica editorial e o engajamento da Boitempo, tendo em vista

as novas tecnologias, que influencia as maneiras de publicar, de ler e de fazer circular o livro.
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Historicamente, o editor tem sido considerado fundamental no processo de
aquisicdo do capital literario, uma vez que ele é um leitor em nivel mais elevado que tem o
papel, entre outros, de orientar a leitura dos demais leitores e decidir o que tem e 0 que ndo
tem valor econdmico e cultural. E ele que avalia os manuscritos acolhidos para publicacio e
em seguida orienta o processo de publicacdo e circulagdo do texto, o texto a ser publicado
passa inevitavelmente pela filtragem do editor ou do conselho editorial. 1sso ndo pde o editor
como o Unico responsavel pela construcdo do habitus de leitura, ndo se pode desconsiderar a
importancia da familia e da escola, por exemplo, nesse processo, porém a lupa desse estudo
esta focada no editor, que leva também em consideracdo toda uma histéria da edicdo e da
importancia de editores para a difusdo do livro, consequentemente, para o desenvolvimento
do conhecimento e analise da realidade.

O filtro do editor ndo pode ser confundido com a censura, uma vez que funciona
como uma adequacdo do texto com a finalidade de se apresentar ao leitor numa forma mais
atraente, pois o editor tem como uma de suas func¢des avaliar a relevancia cientifica, literaria
ou filosofica do texto e o seu potencial para se tornar aceito pelo leitor e pela critica. O filtro
do editor ndo deve interferir no conteddo central do texto, mas na forma de sua apresentacao
para facilitar a aceitacdo do publico. No caso do texto cientifico, ha critérios de cientificidade
que balizam a analise do editor, da mesma forma que ocorre com o texto literario e filoséfico,
porém esses critérios, as vezes, ndo se referem a elementos estritamente cientificos ou
literarios e filosoficos, mas a orientacOes ideoldgicas que se opdem a essas formas de
conhecimento.

Na contemporaneidade, o papel do editor tem sido questionado na web, uma vez
que boa parte dos textos publicados nela ndo passa pelo filtro de um editor ou de um conselho
editorial, isso coloca em questdo o dominio do editor sobre 0s mecanismos de aquisi¢cdo do
capital literario, cientifico e filosofico, além disso, pode-se perguntar em que medida essa
mudanca de perspectiva interfere no habitus de leitura e na acessibilidade do leitor ao
conhecimento socialmente produzido e referendado pelos ramos de saberes.

Isso ndo quer dizer que o editor foi excluido da web, mas que hd um quantitativo
significativo de textos publicados que ndo passa pela filtragem de um editor ou conselho
editorial, o qual tem como finalidade aconselhar a publicacdo de um determinado texto tendo
em vista o seu referencial mercadoldgico, artistico, cientifico, filos6fico ou cultural.
PressupOe-se que a leitura feita pelos editores seja um termémetro de como os demais leitores

receberdo o texto. Essa segunda leitura, pois a primeira € feita pelo proprio escritor, descobre
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elementos que possam ser significativos para o sucesso do texto junto ao mercado editorial,
ou seja, junto ao leitor e que serdo explicitados objetivando a conexdo do texto com o capital
cultural do pretenso leitor. Porém, dependendo do perfil da editora, sabe-se que tipo de texto
pode ser publicado por ela e o seu interesse pode ndo ser simplesmente comercial, mas
também cultural, dai o contetdo do que é publicado ter uma relevancia muito grande, pois o
objetivo ndo é apenas de satisfazer o leitor, mas lhe propor um contetdo que tenha uma
relevancia cultural.

N&o se pode negar que o nivel de leitura dos habitantes de uma sociedade é um
forte indicativo cultural, uma vez que a leitura € uma forma de consumo de bens culturais,
entre eles o livro. Na relagdo entre a leitura e o desenvolvimento cultural existe um mercado
que se desenvolve a partir dessa relagdo: o mercado editorial. Nas relagfes sociais ha fatores
que impulsionam a criacdo e o desenvolvimento de um determinado mercado, ele ndo se
desenvolve por si sO, a acdo de agentes ou atores sociais € importante para a construcdo de
mercados, mas ndo é suficiente, o Estado, por outro lado, é indiscutivelmente o grande
propulsor do surgimento e do desenvolvimento de mercados.

[...] o Estado ndo é apenas o regulador encarregado de manter a ordem e a confianca
e o arbitro encarregado de “controlar” as empresas e as suas interaccdes que
normalmente nele vemos. [...], ele contribui, de maneira totalmente decisiva, para a
construcdo da procura e da oferta, operando-se ambas as formas de intervencao sob

a influéncia directa ou indirecta das partes mais directamente interessadas
(BOURDIEU, 2001, p. 253-254).

Dessa forma ndo se pode atribuir uma autonomia ao mercado e isola-lo das
relacBes sociais, ndo ha como imaginar a existéncia de um mercado fora das relacbes sociais,
pois quem contribui para a dinamica do mercado sdo os seres humanos que ndo existem fora
das relacdes sociais. A lei da oferta e da procura ndo é essencialmente econdbmica, uma vez
que tanto a oferta quanto a procura sdo construcoes sociais, isto quer dizer que as relacdes
sociais subjazem as relacGes econdmicas, ou seja, elas estdo nos fundamentos das relacGes
econdmicas.

O custo econdbmico de uma obra de arte ndo possui relacdo diretamente
proporcional com o custo cultural, isto é mais visivel no teatro e na pintura, sendo que obras
caras acessiveis as fracdes possuidoras de elevado capital econbmico possuem menos valor
cultural que obras mais acessiveis, como o teatro de vanguarda, que é mais acessivel e com
mais valor cultural que obras caras do teatro de bulevar. Assim, o ganho cultural de uma obra
de arte ndo é medido pelo capital econdmico (custo material) empregado nela ou no acesso a

ela, mas ao contrério, procura-se, “de alguma forma, a busca do maximo rendimento cultural
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pelo menor custo econbémico, 0 que implica a renuncia a toda despesa ostentatoria e a
quaisquer gratificacdes além daquelas proporcionadas pela apropriagdo simbdlica da obra”
(BOURDIEU, 2007, p. 250). O ganho cultural é o motivo principal pelo qual fragcdes sociais,
com elevado capital cultural, procuram ter acesso ou possuir uma obra de arte.

Por outro lado, as fragdes sociais com elevado capital econdmico veem o valor da
obra de arte relacionado com o custo material empregado no acesso a ela. Assim, o valor da
obra de arte, para estas fragdes sociais, esté relacionado com o custo material da obra e, por
conseguinte, o valor cultural tem um valor econébmico que o possibilita ser comprado, por
1sso, “as fragdes dominantes transformam o ‘sarau’ teatral em uma oportunidade de dispéndio
e de exibicao do dispéndio” (BOURDIEU, 2007, p. 250). A arte deixa de ter um valor em si,
ou um valor simbolico, para ter um valor material, exterior a si. O que importa ndo é mais a
sua apreensdao simbolica, mas o ambiente seletivo em que ela se apresenta, sendo que seus
expectadores se homogeneizam e se distinguem das frages sociais que ndo possuem recursos
materiais para apreciar essas manifestacdes artisticas. O fato de estar presente ou ter acesso a
determinada manifestacao artistica € um elemento distintivo de classe.

O valor de uma obra de arte nao ¢ produzido pelo artista, “a obra de arte s6 existe
enquanto objeto simbdlico dotado de valor se é conhecida e reconhecida, ou seja, socialmente
instituida como obra de arte por espectadores dotados da disposicdo e da competéncia estética
para a conhecer e reconhecer como tal” (BOURDIEU, 1996, p. 259). O valor distintivo de
uma obra de arte estd no seu reconhecimento, sendo que o acesso a ela ou sua aquisi¢do se
configura como préatica distintiva. Ha varias praticas distintivas, sejam econémicas ou
simbdlicas, e a préatica da leitura € uma das que possui alto valor simbolico, o seu efeito néo é
um fendbmeno que aparece em si mesmo, mas se manifesta no capital cultural do agente leitor,
tendo assim manifestacdes distintas conforme os tipos de leitura realizada. O que se observa
nas praticas do agente, é que o seu valor distintivo esta diretamente relacionado com as
dificuldades de apropriacdo do objeto de valor distintivo, seja em decorréncia do tempo ou da
capacidade de sua apropriacao.

Os objetos dotados do mais elevado poder distintivo sdo aqueles que ddo melhor
testemunho da qualidade da apropriacdo, portanto, da qualidade do proprietério,
porque sua apropriacdo exige tempo ou capacidade que, supondo um longo
investimento de tempo, como a cultura pictéria ou musical, ndo podem ser

adquiridas & pressa ou por procuracdo; portanto, aparecem como os testemunhos
mais seguros da qualidade intrinseca da pessoa (BOURDIEU, 2007, p. 263).

A qualidade distintiva de uma préatica tem relacdo com o tempo gasto com ela e
com o seu grau de dificuldade. A qualidade desta pratica é transformada em qualidade pessoal
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de quem a pratica ou de quem a possua, quando se trata de um objeto artistico. A distingdo
simbdlica esta relacionada ao capital cultural, j& a distingdo material estd relacionada ao
capital econdmico, sendo que as fragbes sociais com capital econdmico elevado se esforcam
para adquirirem a distincdo simbdlica através do capital econémico, privatizando os bens
culturais.

A aquisi¢do de capital cultural é uma forma de superar a caréncia de capital
econémico de um agente. O processo de competicdo entre instituicdes possui essa mesma
dindmica, ele ndo se da apenas em relagdo ao capital econdmico (material), mas também
cultural (simbélico), sendo que a aquisicdo do capital simbdlico ndo é proporcional a
aquisicdo do capital material. Uma instituicdo pode possuir graus diferentes de capital
material e simbolico, por exemplo, ela pode possuir um elevado capital material, mas um
baixo capital simbdlico ou vice-versa. Devido essa dindmica, as editoras independentes e/ou
criticas, geralmente de pequeno porte, conseguem competir com as grandes editoras. Como
seu capital econdmico é pequeno, elas investem na aquisicdo de capital simbdlico, como
forma de superar o0 baixo capital econdmico que possuem.

O processo de competicdo no interior dos mercados ndo ocorre apenas no ambito
do econémico, perpassa por esse processo toda uma disputa simbdlica, que é cultural e social.
O movimento tedrico que defende a autonomia do mercado justificando a separacdo da esfera
econémica das esferas social e politica ndo compreende que essa separacdo € impossivel,
sendo que ndo se pode operar um mercado sem 0S seus consumidores, sendo que as
necessidades de consumo séo construidas socialmente. Dessa forma, a autonomia do mercado
€ uma compreensao equivocada sobre as relacées do econémico com o social, com o cultural
e também com o politico.

Um mercado auto-regulavel exige, no minimo, a separacdo institucional da
sociedade em esferas econdmica e politica. [...]. E verdade que nenhuma sociedade
pode existir sem algum tipo de sistema que assegure a ordem na producdo e
distribuicdo de bens. Entretanto, isto ndo implica a existéncia de instituicbes
econdmicas separadas. Normalmente a ordem econdmica é apenas uma funcéo da
social, na qual ela esta inserida. Como ja demonstramos, ndo havia um sistema

econdmico separado da sociedade, seja sob condices tribais, feudais ou mercantis
(POLANYI, 2000, p. 92-93).

As relacdes econbmicas ndo existem fora das relacbes sociais, da mesma forma
que as relagbes politicas ndo existem fora das relacdes sociais e, por isso, sdo relacbes de
poder. “A atencdo as relagdes de poder ¢ necessaria para evitar que a &nfase no papel
atenuante das relagdes sociais no mercado leve & subestimagdo do papel dessas relacfes nas
situacOes de conflito” (GRANOVETTER, 2007, p. 26). Os mercados nao sao conflituosos em
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si mesmo, eles o0 sdo em decorréncia da existéncia de relagcdes sociais em seu interior, ou seja,
0 mercado € entremeado por relagdes sociais.
[...] nenhuma relacio de mercado, de qualquer tipo, existe sem a infraestrutura de
instituices ou sem a presenca de compreensfes compartilnadas. Mais importante
ainda, para nossos fins, é o reconhecimento de que as pessoas estdo constantemente
criando circuitos distintos de transacfes econdmicas, meios de pagamento e relagdes
sociais. Elas conectam esses circuitos por meio de simbolos, préaticas e ideologias,

incluindo a ideologia dos mundos hostis. A medida que constroem esses circuitos, as
pessoas na verdade constroem distingdes morais e de poder (ZELIZER, 2009, p. 252).

Nesse sentido, o livro representa muito bem esses mecanismos de mercado, uma
vez que ele se insere como um bem de mercado, mas também simbdlico, ele incorpora em si
as relagdes que permeiam o mercado. Essas relacBes se tornam mais explicitas nos mercados
dos bens culturais, que explicitam a dicotomia entre o econdmico e o cultural no proprio bem
comercializado. Mas isso néo é restrito aos bens culturais, todo bem de mercado tem seu valor
simbalico, social e cultural, ndo de forma tdo acentuada como os bens com alto valor cultural,
como o livro.

O livro é um bem de mercado, mas com alto valor simbolico (cultural), ele se
insere dentro da dicotomia do econdmico e do simbolico, o valor do livro ndo se restringe
apenas ao econdémico ha toda uma esfera simbolica que substantiva seu valor, ele se insere
numa dimenséo cultural. O livro € um produto que carrega em si uma dimensao ideoldgica
que se abre a interpretacbes, ele ndo € apenas uma mercadoria, encerra em si uma
representatividade que extrapola a sua dimensdo econémica.

[...] o ‘valor’ de um livro especifico, ou o projeto de um livro, pode ser entendido de
duas maneiras: suas vendas ou potencial de vendas, isto é, sua capacidade de gerar
capital econ6mico; e sua qualidade, que pode ser entendida de varias formas, mas
inclui seu potencial para ganhar véarios tipos de reconhecimento, tais como

premiacoes e criticas elogiosas — em outras palavras, sua capacidade de gerar capital
simbolico (THOMPSON, 2013, p. 16).

O mercado do livro ndo é um mercado como outro qualquer, ele ultrapassa as
dimensdes mercadoldgicas e influi em varias dimensdes da organizacdo de uma sociedade, da
politica a religiosa. Ndo era sem motivo que a coroa portuguesa proibia a producdo de livros e
impressos na colénia (Brasil) e em 1776 uma ordem régia proibia também qualquer contanto
dos colonos rebeldes ingleses com qualquer navio norte-americano, prevendo o contato destes
com as ideias da revolucdo americana (HALLEWELL, 2017, pp. 92-93), os livros sdo
temidos ndo pelo seu valor de mercado, mas pelas ideias e valores que podem transmitir.

As maneiras de ler e 0s objetivos da leitura também mudam conforme o tempo e o

espaco, isso quer dizer que o que motivava a leitura no passado pode ndo motivar agora, com
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também o que motiva agora poderd ndo motivar no futuro, por isso é necessario que se
investigue a importancia do editor na constru¢do do habitus de leitura, uma vez que 0s meios
de producéo e circulacdo do texto escrito tém mudado com a revolugdo tecnoldgica. A propria
natureza do texto e da leitura tem se modificado.
Ler em uma tela de computador é geralmente uma leitura descontinua que usa
palavras-chave ou pistas tematicas para encontrar os fragmentos desejados — um
artigo num periédico eletrénico, um trecho de livro, uma informacéo num site da
web — e isso é feito sem que o operador necessariamente tenha qualquer

conhecimento da identidade daquele fragmento ou de sua inerente coeréncia dentro
da totalidade textual da qual ele é extraido (CHARTIER, 2014, p. 124).

A leitura nos meios eletrénicos digitais se distingue da leitura no livro fisico, o
leitor do livro fisico possui um controle maior da leitura, uma vez que o texto esta inserido
num espaco fisico restrito, que € o livro, que apresenta em si elementos de identidade que
geralmente sdo coerentes com o texto contido no livro. J& os textos nos meios eletrénicos séo
partes de um amplo universo de publicacbes que se distanciam de quaisquer elementos
extratextos que podem auxiliar o leitor na percep¢do da identidade ideoldgica do texto. O
texto, neste caso, fala por si s6 e exige do leitor um conhecimento mais aprofundado para
identificar o lugar de onde o escritor fala, s6 que esse conhecimento ndo é adquirido de outra
forma sendo através da leitura e do estudo. Quem ndo desenvolve um capital literario,
filosofico ou cientifico aprofundado tera dificuldade de selecionar um texto na web que tenha
legitimidade cultural.

Os meios eletrénicos de publicacdo pdem em evidéncia o problema da capacidade
do leitor selecionar o texto diante da diversidade apresentada, sendo que, quando ndo ha
indicacOes paratextuais que auxiliem o leitor na selecdo de determinado texto, essa tarefa se
torna mais dificil. Isto leva a discussdo do papel do editor na web, o qual tem o papel de filtrar
as publicacBes de livros e artigos, seja nos meios fisicos ou digitais. “A fun¢do editorial se
inscreve no ambito da racionalidade moderna porque ela exerce um poder de critica e de
legitimacao dos bens culturais” (SOUSA, 2015, p. 216), ou seja, a supresséo do filtro editorial
pde em circulacdo textos sem legitimacéo cultural, possibilitando a formacéo de subculturas.

Mas ndo se pode negar que a filtragem do editor ndo esta isenta de concepgdes
legitimadas de culturas e de uma relagdo mercadolégica com a industria cultural. Dessa
forma, o filtro pode funcionar como um péndulo penso para 0 mercado e recusar textos mais
legitimados culturalmente que ndo possuam aceitagdo comercial. N&o se pode esquecer que 0S
textos publicados carregam em si concepcOes de mundo que podem se confrontar com a

concepcao do editor e, consequentemente, ser recusado por ele, ndo em virtude de auséncia de
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legitimidade literaria, filosofica ou cientifica, mas por ser portador de concepcdes que vao de
encontro aos principios do conselho editorial.
No que diz respeito ao mercado, o essencial é que as producdes comerciais se
impGem cada vez mais aos produtos culturais. Esta Iogica esta presente no campo da
edicdo. A maioria dos editores se orienta a partir da légica comercial. E impossivel

ndo observar que o lucro é a negacéo da cultura, pois esta supGe investimentos cujos
retornos sdo incertos (SOUSA, 2015, p. 221).

Dessa forma, é necessario a andlise dos principios que norteiam a atuacdo do
editor e do conselho editorial, a seletividade do manuscrito deve ser analisada a partir do lugar
que o editor se encontra e a quem ele representa. Além disso, se o editor € fortemente
influenciado pelo mercado, ele perde sua natureza de orientador da leitura e se torna refem do
mercado e da inddstria cultural, ou seja, sua influéncia na construcdo do habitus de leitura se
torna inferiorizada.

Os criterios de avaliacdo do texto ndo sdo construidos descontextualizados da
realidade, ha sempre fatores ideologicos e sociais que interferem nos principios de selecdo
que fogem a objetividade tdo propalada pelo conhecimento cientifico, evidenciando que 0s
critérios de avaliagéo refletem as relagdes sociais de poder.

O protocolo cientifico deve levar em conta os efeitos de fluidez que a
indeterminacdo dos critérios e dos principios de hierarquizacdo engendra na propria
objetividade: a incerteza, por exemplo, de critérios como o lugar de publicacdo ou o
numero de coléquios ou de conferéncias no estrangeiro deve-se ao fato de que ha,
para cada ciéncia, uma hierarquia, complexa e discutida, das revistas e editoras, dos
paises estrangeiros e dos coldquios, e também de que os que se recusam a participar

podem reunir numa mesma frequéncia os que ndo sdo convidados (BOURDIEU,
2013, pp. 42-43).

Os meios de divulgacdo do conhecimento cientifico sdo hierarquizados e seus
critérios nem sempre possuem natureza cientifica, com isso o0s pesquisadores também sdo
classificados conforme a aceitacdo de seus textos pelos veiculos de divulgacdo cientifica,
sendo que os textos publicados sdo referendados e legitimados pelo conselho editorial das
editoras ou periddicos, os quais funcionam como instrumento coercitivo aqueles que se
recusam a se submeter a tais critérios.

Mas que ninguém se deixe enganar; mesmo na ordem do discurso publicado e livre
de qualquer ritual, se exercem ainda formas de apropriacdo de segredo e de nao-
permutabilidade. E bem possivel que o ato de escrever tal como estd hoje
institucionalizado no livro, no sistema de edi¢do e no personagem do escritor, tenha

lugar em uma ‘sociedade de discurso’ difusa, talvez, mas certamente coercitiva
(FOUCAULT, 2008, pp. 40-41).

Os critérios de avaliacdo que constituem o filtro editorial também é um sistema de

classificacdo que elege o texto a ser publicado e disponibilizado para o publico leitor, o qual
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recebe o texto e avalia-o0 a partir da referéncia de publicacdo do prdprio texto, mas também a
partir do seu referencial de leitura, o qual nunca estd completamente formado, mas aberto a
novas referéncias que sdo postas em evidéncias a cada nova leitura, que influencia no
processo continuo de construcdo do habitus de leitura.

A legitimidade do texto é auferida pelo editor, quando este o libera para
publicacdo, porém quando o texto ndo passa pelo filtro de um conselho editorial, a quem cabe
auferir essa legitimidade? Ao proprio leitor? Ou ao proprio mercado? E certo que o leitor,
principalmente aquele que ndo possui um significativo capital cultural, perderé a referéncia
editorial como parametro para selecionar o texto a ser lido. Isso pode trazer uma dificuldade
para se construir um acordo acerca da legitimidade cultural de um texto cientifico, filoséfico
ou literario.

Isso quer dizer que os parametros se afrouxam e o grande volume de publicacdes
causa dificuldade para os leitores, principalmente os menos informados, construir um habitus
de leitura a partir de textos com legitimidade cultural, pois o leitor perde a referéncia de um
importante indicador dessa legitimidade, que é a indicacdo do conselho editorial de uma
publicacdo. A auséncia de um conselho editorial ou editor ndo é uma realidade apenas nos
meios digitais, porém ela ocorre com mais frequéncia na web, que tornou a publicacdo e a
circulacdo do texto mais acessivel aos autores. SO que, da mesma forma que pode ser
considerada mais democratica para o autor, a web pode se tornar uma forma de
distanciamento do leitor ao que € publicado, uma vez que boa parte da populacdo ndo tem
acesso aos meios eletrénicos, além disso, os proprios meios eletrénicos podem afastar o leitor
da leitura, pois a rede oferece meios atrativos para afastar o potencial leitor do seu objeto, o
texto, 0 que pode ocorrer com o texto fisico, mas com algumas barreiras impostas pelo
distanciamento do suporte do texto fisico em relacdo aos meios digitais.

A leitura digital de textos com legitimidade cultural se apresenta com maiores
exigéncias que a leitura realizada em meios fisicos, como o livro impresso. Ao mesmo tempo
em que ela se apresenta como uma possibilidade de acesso irrestrito a cultura, traz em si
elementos que funcionam como antidoto a essa democratizacdo, que se constituem como o
acesso aos proprios meios que nao sdo democratizados e a abundancia de informag6es ndo
confidveis e falsas que desviam o leitor/navegador de textos confidveis e culturalmente
legitimados, tudo isso é indicativo dos avancos e retrocessos que a tecnologia propicia para o
acesso ao conhecimento e a cultura, pois tudo parece voltar para a formacao bésica do leitor e

a possibilidade de acesso a leitura e, consequentemente, & construcao do habitus de leitura.
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Mas ndo se pode pensar num retrocesso do desenvolvimento tecnoldgico e suas
influéncias aos meios de producéo e circulagdo do texto e do livro em especial. O mercado
editorial ndo € mais 0 mesmo apds a revolugdo digital e o livro digital, embora no Brasil ainda
represente uma parcela bem pequena do faturamento do mercado editorial, na Europa,
especialmente na Inglaterra, e nos Estados Unidos o faturamento ndo é nada desprezivel,
sendo que a partir dos anos 2000 houve uma acentuada evolucdo no faturamento desse
mercado (THOMPSON, 1995). Essa transformacdo no mercado editorial ndo se restringe
apenas ao econdmico, ela traz consigo uma mudanca significativa na forma de producéo e
circulacéo do livro, no entanto, ndo descarta o papel do editor, que parece se evidenciar cada
vez mais como fundamental para garantir a diversidade cientifica, literéria, filosofica etc., que
responde pelo nome de bibliodiversidade.

E nesse aspecto que as editoras independentes criticas, através de suas politicas
editoriais, desenvolvem um trabalho que aparece como resisténcia ao grande mercado,
abrindo uma fenda na hegemonia dos grandes grupos de empresas editoriais, levando ao
conhecimento do leitor obras e autores que ndo despertam interesse desses grandes grupos. E
um trabalho que se insere em outra ldégica, em uma espécie de solidariedade intelectual e
compromisso politico compartilhado entre editores, casas editoriais e autores, uma vez que 0
campo da edicdo critica “n'est réductible ni a I'édition militante, ni a I'édition savante ou
lettrée, mais se situe au confluent de ces deux univers. Il se structure et se définit a
I'intersection de ces deux imperatifs, plus ou moins accentues selon les politiques éditoriales :
la radicalité politique et I'exigence intellectuelle™ (NOEL, 2012, p.361). E a partir desse
principio que esse trabalho de pesquisa delineia os contornos da edigdo critica no mercado
editorial brasileiro e situa a Boitempo como uma representante da edicdo independente critica

nesse mercado editorial.

4 “[o campo da edigdo critica] ndo pode ser reduzido nem a publicagdo militante, nem a publicagdo académica ou

intelectual, mas esta localizada na confluéncia desses dois universos. Ele se estrutura e se define na intersec¢o
desses dois imperativos, mais ou menos acentuados de acordo com as politicas editoriais: radicalismo politico e
exigéncia intelectual” (NOEL, 2012, p.361). Tradugdo do autor da tese.
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PRIMEIRA PARTE
O MERCADO EDITORIAL BRASILEIRO

CAITULO 1
O SURGIMENTO DO MERCADO EDITORIAL BRASILEIRO

Oficialmente a atividade editorial brasileira inicia-se em 1808 com a instalacdo da
Impressdo Régia, no Rio de Janeiro, quando da transferéncia da corte portuguesa para as
terras brasileiras (BRAGANCA, 2009, p. 113; MINDLIN, 2010, p. 19; BARRA, 2015, p.
260; HALLEWELL, 2017, p. 56). Sua instalacdo dava suporte a burocracia da monarquia
portuguesa e, a0 mesmo tempo, mantinha a funcdo da Tipografia Régia de Lisboa, que era de
difusdo das Luzes no império portugués, que agora se deslocava para a América. Cabia a
Impressao Régia do Rio de Janeiro a “impressdo de toda a legislacao e papeis diplomaticos
qgue emanassem de qualquer reparticdo do real servico. E, como ndo havia outra
tipografia na coldnia, ao menos oficialmente, cabia-lhe também imprimir todas as outras
obras” (BARRA, 2015, pp. 262-263), embora que essa ultima funcdo nao fosse prioritaria,
mas possibilitou a impressao de uma diversidade de obras, por isso, “abriu caminho para o
desenvolvimento cultural brasileiro, pois proporcionou o surgimento de um nimero crescente
de editores no século XIX” (MINDLIN, 2010, p.19).

A Impressdo Regia foi a primeira editora permanente a existir na América
portuguesa (BRAGANCA, 2009, p. 113), tendo como sua precursora a Impressao Régia de
Lisboa, que por sua vez substituiu a Casa Literaria do Arco do Cego que pode ser considerada
a primeira editora brasileira, embora criada em Lisboa, em 1799, pelo brasileiro nascido em
Minas Gerais, em 1742, Frei José Mariano da Conceicdo Veloso (BRAGANCA, 2009, p.
114). “A Casa Literaria do Arco do Cego, em seus 28 meses de funcionamento — de agosto de
1799 a dezembro de 1801- publicou mais de oitenta titulos bibliograficos” (BRAGANCA,
2009, p. 125), sendo que uma parte de sua producdo abastecia 0 mercado editorial brasileiro.

Mas ndo foi de fato a Imprensa Régia responsavel pela impressao dos primeiros
livros brasileiros, fato que ocorreu em 1747, quando Antonio Isidoro da Fonseca instalou a
primeira oficina tipogréafica no Brasil e publicou os primeiros livros brasileiros, sendo que “a
primeira edi¢do feita no Brasil foi o relato da “entrada” do Bispo D. Anténio do Desterro
Malheyro, escrita pelo Juiz de Fora e Provedor de Defuntos e Ausentes, Luiz Antonio Rosado

da Cunha” (BRAGANCA, 2009, p. 119), porém esse empreendimento editorial durou pouco,
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pois a corte portuguesa expediu uma Ordem Régia mandando sequestrar todas as letras de
imprensa que fossem encontradas no Brasil (BRAGANCA, 2010, pp. 25-26), atitude que
demonstra preocupagdo com o desenvolvimento da atividade editorial no Brasil devido ao seu
potencial de influéncia cultural da colonia.

Hallewell (2017) questiona esse fato e constrOi sua argumentacdo em torno do
limitado mercado editorial, o qual ndo era suficiente para manter a atividade de um impressor,
mesmo assim, mostra relatos da atividade de Isidoro da Fonseca publicando dois livros até ser
expulso e obrigado a voltar para Portugal, ndo conseguindo retornar mais ao Brasil. O
argumento de Hallewell ndo é corroborado por Braganca (2009), para quem havia
possibilidades de Isidoro da Fonseca exercer outras atividades e ndo se restringir a impressdo
de livros, mas também que ele poderia estar projetando para o futuro os beneficios dessa
atividade. Seja como for, a atividade editorial no Brasil ganhou forcga a partir da implantacao
da Imprensa Régia, que possibilitou o desenvolvimento da atividade editorial no Brasil e,
consequentemente, a maior circulacdo de livros entre a populacéo, produto que néo fazia parte
da vida cultural dos brasileiros, mesmo das classes mais abastadas, no primeiro século da
colonizacdo, como constata os holandeses quando da invaséo de Salvador, em 1624.

Quando saquearam a capital, Salvador, em 1624, os holandeses ficaram surpresos (e
muitos decepcionados) diante da espartana simplicidade dos lares brasileiros. Os
colonos investiam seus capitais em escravos e nas aventuras do comércio, € ndo em
moveis, em pinturas ou em livros! Que as brasileiras aceitassem essa pobreza
monotona e incomoda sé se pode explicar pela condi¢cdo humilde e impotente da

mulher na sociedade portuguesa da época, um fato tdo acentuado que mesmo 0s
espanhois da época ridicularizavam-no (HALLEWELL, 2017, pp. 74-75).

Essa situacdo cultural brasileira estava relacionada com a censura imposta por
Portugal a colbnia, que ndo tinha permissao de produzir manufaturas, especialmente livros. O
objetivo da colbnia era fornecer matéria-prima para a manufatura europeia e consumir 0s
produtos manufaturados fabricados na Europa, mas os livros ndo faziam parte desse consumo,
uma Vez que Seu consumo ndo se restringe a um uso comum, como qualquer outra
manufatura. Existem outras exigéncias que sdo proprias do consumo do livro, a primeira é a
alfabetizacdo, que era precaria nos tempos de colénia, como ainda hoje nédo foi superada pela
sociedade brasileira do século XXI.> O acesso ao livro poderia impulsionar o desejo da
populacdo no processo de alfabetizacdo, que por sua vez elevaria o nivel de leitura e de

consumo de livros, que propiciaria uma mudanca cultural intensa nos costumes da col6nia,

> Conforme dados do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), através do médulo Educagdo da
Pnad continua 2018 (Pesquisa Nacional por Amostragem de Domicilio), o Brasil possui um indice de
analfabetismo de 6,8%, cerca de 11,3 milh&es de pessoas, com 15 anos ou mais.
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uma vez que o livro era um dos meios de comunicacdo mais revolucionarios da época, como
ainda se apresenta hoje como um poderoso instrumento de acesso a cultura e ao conhecimento
que ndo perdeu seu poder de influenciar os seus leitores e sua cultura. O livro, portanto, ndo é
um produto simplesmente de valor comercial, mas também cultural, sua produgdo na colénia
poderia trazer outras consequéncias, além de favorecer a expansdo do mercado editorial da
metropole e o desenvolvimento desse mercado na coldnia, o valor do livro ndo se restringe a
seu valor comercial.

O impedimento do desenvolvimento do comércio interno na colbnia era uma
obsessdo de Portugal, que a partir de 1727 chegou até mesmo a restringir a construcdo de
estradas e a proibir a navegacgédo nos rios. Tudo isso para impedir a construcdo de um mercado
interno robusto e, consequentemente, a interagcdo dos colonos de diversas partes da colénia. O
isolamento da colonia ndo acontecia apenas internamente, mas principalmente com o
estrangeiro e em 1776 foi proibido o contato dos brasileiros com qualquer navio
estadunidense. Tudo isso tinha um propdsito, manter o controle da col6nia e impedir que se
formasse uma consciéncia de luta por direitos, como ja havia nos Estados Unidos
(HALLEWELL, 2017, p. 93).

Mas esse controle ndo ocorria de forma total, uma vez que a importacédo de livros
era permitida, embora sob forte vigilancia da censura. Os pedidos de importacdo de livros
eram direcionados aos 0rgdos de censura, uma forma da coroa portuguesa controlar o material
lido pelos colonos e, consequentemente, “manter sob controle os pensamentos e os desejos de
seus suditos” (ABREU, 2002, p. 131), por isso “tentava examinar toda matéria escrita em
circulacdo em seus dominios, exigindo daqueles que tencionassem transportar livros o
preenchimento de pedidos de autorizacdo submetidos a instituicdo de censura competente”
(ABREU, 2002, p. 131), muito embora seja possivel que tenha havido comercializacdo
clandestina de livros na colonia. Por outro lado, “o rigoroso controle sobre livros e papéis,
embora nefasto para a propagacdo das ideias, propiciou o registro minucioso da entrada de
obras no Brasil, permitindo o conhecimento do que se lia — ao menos no campo da legalidade”
(ABREU, 2002, p. 131), dessa forma, é possivel dizer que no final do século XVIII ja havia
uma circulacdo consideravel de livros entre os brasileiros e que a leitura ja ndo era estranha
aos colonos. Os registros da censura portuguesa assinalam que nos anos anteriores a
transferéncia da corte portuguesa para o Brasil houve a autorizacdo para a importagdo de 519

titulos, numa média de quase trés exemplares para cada titulo (ABREU, 2002, p. 133).
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Embora que nessa época 0s jesuitas ja ndo estavam mais no Brasil, 0
desenvolvimento da leitura entre os brasileiros se deu, em parte, por intermédio do trabalho
educacional deles, uma vez que foram os primeiros responsaveis pela educacao dos habitantes
da colbnia. A educacdo dos colonos e dos indigenas tinha ficado durante 210 anos a cargo dos
jesuitas, que foram os primeiros encarregados a desenvolver um projeto educacional para a
colonia, o qual era pautado na religiosidade crista catdlica e objetivava “evangelizar os
nativos e transformar a populagdo nativa em adeptos do catolicismo” (ROSARIO; MELO,
2015, p. 387), além de conter possiveis avancos do protestantismo na col6nia e formar a sua
elite intelectual, para tanto se construiu um sistema de ensino com Varios colégios e
seminarios.

Dentre os 17 colégios jesuitas no Brasil colonia, todos, além dos seminarios, tinham
cursos elementares, boa parte oferecia curso de humanidades e apenas 8 tinham
cursos de artes e teologia. Os cursos de humanidade e de artes eram destinados a
formar padres e a elite dirigente local [...]. Apesar da educacdo estar nas méos dos

religiosos, os colégios eram publicos porque sua atividade era subsidiada pelo
Estado (ROSARIO; MELO, 2015, pp. 385-386).

Com o desenvolvimento dessas atividades educacionais e a expansdo do ensino,
comegava a surgir um ambiente propicio ao desenvolvimento da atividade editorial no Brasil,
porém o governo portugués mantinha o controle dessas atividades proibindo a criagdo de
universidades no Brasil, sendo que a primeira escola de ensino superior, a Escola de Cirurgia
da Bahia, sO veio a existir em 1808 (em 1827 foram fundadas as faculdade de direito de S&o
Paulo e Olinda, porém a primeira universidade sé surgiu em 1920, no Rio de Janeiro). A
expulsdo dos jesuitas por Pombal p6s fim aos colégios e bibliotecas construidas por eles, com
iSsO esse processo de educacgdo e acesso aos livros pelos colonos foi abortado, abreviando as
possibilidades de surgimento de uma atividade editorial fundamentada num sistema
educacional, uma vez que a atividade editorial ndo se sustenta sem um sistema educacional
que possa alfabetizar as pessoas para torna-las leitoras em potencial, ou seja, potencialmente,
consumidoras de livros. Porém, ndo foi com os jesuitas que surgiu o mercado editorial
brasileiro, oficialmente, embora haja suposi¢es que os jesuitas tenham trazido prelo para o
Brasil e no colégio de Santo Inacio, no Rio de Janeiro, tenha havido impressdo de algumas
obras do acervo de sua biblioteca. Hallewell (2017, p. 78) duvida que isso tenha acontecido,
pois ndo ha evidéncias desses fatos nos registros historicos.

A expulsdo dos jesuitas significou uma ruptura de um processo que dava inicio a
construgdo de um mercado editorial brasileiro, a partir de uma demanda de livros para o

ensino elementar que era ministrado nos colégios e seminarios jesuitas, e também para
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compor os acervos das bibliotecas, que até entdo eram compostos por livros importados.
Nesse momento ja havia um acervo de mais de trinta mil livros distribuidos em vérias
bibliotecas localizadas em algumas cidades da coldnia, que foram destruidas ocasionando
uma perda cultural irreparavel. “A grande perda que o Brasil sofreu com a dissolugdo da
Companhia pode ser sentida na destruicdo das suas bibliotecas: quinze mil volumes se
perderam no Colégio em Salvador, outros cinco mil no do Rio de Janeiro, além de mais de
doze mil apenas nos colégios do Maranhdo e do Para” (HALLEWELL, 2017, p. 80). Essas
perdas impuseram um processo de retrocesso a colénia no que diz respeito a construcéo de
uma cultura letrada, que impulsionaria 0 seu mercado editorial, que ndo era visto com bons
olhos pela metrépole e nem por seu governador geral, Marqués de Pombal, que via o livro
como um veiculo de ideias, que podia subverter a ordem social.

A atividade editorial brasileira passou a existir oficialmente com a vinda da Coroa
portuguesa para o Rio de Janeiro em 1808 e no dia 13 de maio dom Jo&o criou, por decreto, a
Impressdo Régia (HALLEWELL, 2017, p. 112; BARRA, 2015, p. 260; ABREU, 2010, p.
43). A partir de entdo ficou oficializada a atividade editorial no Brasil, porém ndo foi
permitido o estabelecimento privado de tipografias, toda publicacdo, oficial ou néo, ficava a
cargo da casa oficial, embora 0s manuscritos destinados a impressao passassem por uma junta
censoria para serem publicados, isso para evitar a publicacdo de impressos que atentassem
contra a religido, o governo e a moral. Mesmo assim a atividade editorial ganhou impulso,
pois possibilitou a atividade profissional de editores na colonia. Abriam-se as possibilidades
para o0 crescimento da atividade editorial que influenciaria, definitivamente, o habitus dos
colonos, especificamente, no que dizia respeito a educacéo e a leitura.

Dois meses ap0ds a implantacdo da Impressdo Régia, o decreto de sua instalacéo
foi emendado declarando que um dos principais objetivos de sua criacdo seria a expansdo da
educacdo publica (HALLEWELL, 2017, p. 113), motivo pelo qual, a impressdo de livros
didaticos ter sido uma das funcgdes exercidas pela Impressdo Régia, que imprimia “obras de
Belas-letras, de Medicina, de Economia, de Direito, de Histéria e de Teologia, além de
periddicos e de livros didaticos” (ABREU, 2010, p. 44), dai sua importancia para a atividade
editorial no Brasil, que abria a possibilidade de construir as condi¢des para o trabalho editorial
ndo colbnia, tornando menos dependente das importacdes.

Mesmo antes da criacdo da Impressdo Régia, editores portugueses tinham
interesse no mercado editorial brasileiro, tendo em vista 0 quantitativo de leitores potenciais

da colbnia, que era muito superior ao da metropole. Por isso, livreiros portugueses nao
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mediam esforcos para impedir que livreiros franceses, instalados em Lisboa, enviassem seus
filhos para se dedicarem ao comércio de livros no Brasil. E ndo eram poucos os livreiros de
origem francesa exercendo a atividade em Portugal, confirmando que a Franga ndo exportava
apenas livros, mas também livreiros e editores. “Na segunda metade do século XVIII, ao
menos catorze dos dezessete livreiros de Lisboa sdo franceses; no Porto sdo seis e, em
Coimbra, cinco” (ABREU, 2011, p. 119). Os livreiros portugueses ndo obtiveram sucesso no
empreendimento para impedir que os livreiros franceses mandassem seus filhos para o Brasil
e ndo demorou para que Paulo Martin, livreiro francés que atuava em Portugal, enviasse seus

dois filhos para o Brasil.

1.1 O trabalho dos primeiros editores e a influéncia francesa na constru¢do do mercado

editorial brasileiro

E provavel que a vinda de Paulo Martin Filho tenha ocorrido no final do século
XVIII e instalado uma livraria no Rio de Janeiro, na rua da Quitanda. “Ainda se pode afirmar
em relacdo a Paulo Martin que vendia, provavelmente, no Rio de Janeiro, a partir de finais de
1799, por conta de seu pai, varias obras” (NEVES, 2002, p. 6), entre as quais se destacavam
as de religido, filosofia, historia e literatura, sendo que ap0s a permissdo para impressao,
abriu-se a possibilidade para a atividade editorial e Paulo Martin Filho se tornou o primeiro
editor a atuar no Brasil e em trés anos ja havia publicado mais de 40 titulos (ABREU, 2011, p.
119; 2010, p. 52-53). Ele também era dono de uma das livrarias existente no Rio de Janeiro,
outra era de Manuel Jorge da Silva (HALLEWELL, 2017, p. 118) e uma terceira era uma casa
de comércio de Jodo Roberto Bourgeois, que comercializava também livros e que estava
estabelecida deste de 1799 (NEVES, 2002, p. 4; 2011, p. 236).

Paulo Martin Filho era um livreiro-editor que sabia investir na propaganda de seus
produtos (HALLEWELL, 2017, p. 118), exercendo, de fato, uma das funcdes primordiais do
editor, que é fazer circular seus livros, funcdo esta que floresceu ainda mais com o fim da
censura religiosa e politica, que ocorreu em 21 de fevereiro de 1821, quando a maioria dos
setenta deputados brasileiros foi a favor do fim dessas censuras e em dois de mar¢o, por
pressdo politica da Junta de Governo da Revolucdo Constitucionalista do Porto, dom Jodo
assinou um decreto abolindo a censura em geral, acabando com a Inquisi¢do e a censura a
imprensa e em agosto o principe regente dom Pedro decretou o fim da censura prévia no

Brasil, regulamentando a liberdade de imprensa no territorio brasileiro (BRAGANGCA, 2002,
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p. 59; BARRA, 2015, p. 263), 0 que gerou uma ebulicdo de ideias e o surgimento de varios
grupos sociais e politicos. Em consequéncia disso, a producéo intelectual cresceu levando a
expansao da atividade tipografica no Brasil com a “fundagdo de novas tipografias por todas as
grandes cidades, especialmente, em Pernambuco, Maranh&o, Bahia, Paraiba, e Para, além da
Corte” (BRAGANCA, 2002, p. 60).

Essa medida foi um acontecimento que deu um novo vigor ao mercado editorial
brasileiro. Porém, num primeiro momento, ela se deu de forma parcial, pois 0 governo tinha
liberado a impressdo, mas instituido a vigilancia sobre ela, expondo o impressor aos riscos de
ver sua obra censurada ap6s 0s gastos realizados, mas essa nova censura foi revogada logo em
seguida, em agosto. Mesmo assim, 0 governo sO deixou de intervir na impressdo um ano apos
a votacao dos deputados, quando José Bonifacio foi nomeado ministro-chefe (HALLEWELL,
2017, p. 120). No mesmo ano do fim da censura, foi também extinto o monopolio da
imprensa na capital. “A partir desse momento, ndo se pode mais aludir ao papel politico da
Impressdo Reégia na legitimacéo e sustentacdo da monarquia, uma vez que, nao estando
mais submetida a censura oficial, a tipografia muda de carater” (BARRA, 2015, p. 263),
sendo que desde sua fundagdo o seu papel cultural e cientifico era coexistente a seu papel
politico.

A lmpressdo Régia do Rio de Janeiro surge em um momento no qual o projeto de
reforma do Império se transforma em um projeto de construcédo de um novo
Império portugués na sua col6nia da América. Dessa forma, a sua funcéo cultural
de difundir o conhecimento das Luzes na nova sede do Império portugués se
apresentava a0 mesmo tempo como uma funcdo politica, desempenhando
importante papel de legitimacdo e sustentacdo de um projeto politico posto em

préatica por d. Jodo e d. Rodrigo de Sousa Coutinho a partir de novembro de 1807
(BARRA, 2015, p. 260-261).

Esse € mais um elemento de constatacdo de que a atividade editorial esta
relacionada a elementos culturais e cientificos que, geralmente, estdo relacionados a
movimentos politicos, de sustentacdo ou de contestacdo de governos ou de movimentos
revolucionarios. Por isso, a atividade editorial se desenvolveu numa relacdo estreita com a
ciéncia, a cultura e a politica, ndo ocorrendo de forma diferente aqui no Brasil. Dessa forma, €
comum as editoras e/ou livrarias ter uma politica editorial que atrai para suas casas autores e
leitores que se identificam com as posicdes da empresa e de seus editores e/ou livreiros. E
uma maneira de ajustamento das disposicGes de autores e leitores as posicdes das empresas
editoriais e/ou livrarias, h& uma construgdo de uma relacdo de ajustamento baseada na

percepcao dos produtos editoriais dessas empresas. E a partir da percepgdo que se constroi em
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torno de sua producdo que é possivel compreender o ajustamento das empresas com a sua
producdo e com o publico a que se destina.

Numa estrutura de produ¢do, um produto, ou até mesmo um profissional como o
editor ou o escritor, que ndo se ajusta a estrutura da producdo da empresa corre o risco do
fracasso, dai 0 sucesso tanto de um como de outro esta relacionado com o ajustamento entre
um e outro (BOURDIEU, 2018, pp. 56-57). Nesse aspecto, a atividade profissional de um
livreiro ou de um editor se depara com ambiguidades prdprias dessa profissdo, uma delas é a
necessidade de seu ajustamento com a empresa, por um lado, e com o publico, por outro,
sendo que o lugar de publicagdo ou de comercializagdo de um livro pressupde seu
ajustamento a essas estruturas. Outra ambiguidade esta na relacdo dessas profissbes com a
cultura, por um lado, e com o mercado, por outro. Geralmente esses profissionais tentam
mediar os conflitos surgidos da relagdo entre esses dois polos, sendo que o segundo, objetiva,
primordialmente, o lucro financeiro, deixando a cultura para segundo ou ultimo plano; ja o
outro, busca, primeiramente, os ganhos culturais, deixando para segundo plano o lucro
financeiro.

Dai, no campo editorial, ha empresas identificadas como comerciais e outras
como culturais, dependendo de suas prioridades, ou seja, da orientacdo de sua producdo, dessa
mesma forma podem ser classificados os editores, 0s que publicam obras voltadas para as
demandas do mercado e os que publicam obras voltadas para a constru¢do de uma oferta
relacionada com o valor artistico, cultural ou cientifico da obra. Por isso, livrarias e editoras
culturais ou independentes criticas tornam-se referéncias para a cultura de uma época em uma
determinada sociedade. Essas editoras ndo abdicam de seus ganhos materiais, mas eles sdo
decorrentes de seu reconhecimento enquanto empresa cultural, a qual possui um alto capital
simbdlico (cultural) que pode ser reconvertido em capital econdmico a partir da venda de seus
produtos, que explicitamente ndo possuem um interesse econdmico, mas cultural. Devido essa
possibilidade de reconversdo de um capital em outro que empresas culturais podem adquirir
capital econdmico com a comercializacdo de seus produtos (BOURDIEU, 1996, p. 292), 0s
quais tém seu valor auferido fora dos calculos economicistas, sendo que o valor de um
produto cultural ndo é decorrente do trabalho empregado em sua producdo, ou seja, 0 seu
valor foge aos calculos economicistas do seu processo de producdo, sendo que 0S objetos
culturais sdo “dotados de um valor econdmico desproporcionado relativamente ao valor dos

elementos materiais que entram em sua fabricagdo” (BOURDIEU, 2018, p. 60).
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Outro aspecto da distingdo entre os produtos culturais e comerciais estd
relacionado com o ciclo de producdo, sendo que os produtos comerciais possuem um ciclo
curto, pois sdo produzidos para atender uma demanda pré-existente; ja os produtos culturais
possuem um ciclo longo, pois sdo produzidos sem demanda pré-existente, sdo projetados para
o futuro, para abrir horizontes, dai os riscos elevados dos empreendimentos culturais, que ndo
se submetem aos calculos de riscos dos produtos comerciais, que possuem baixo risco em
relacdo aos culturais, uma vez que séo produzidos visando atender uma necessidade presente.
O consumo desses bens gera distingdes, dai que “as diferencas propriamente econdmicas sao
duplicadas pelas distingdes simbdlicas na maneira de usufruir estes bens, ou melhor, através
do consumo, e mais, através do consumo simbdlico (ou ostentatério) que transmuta os bens
em signos, as diferencas de fato em distingdes significantes” (BOURDIEU, 2015, p. 16).

E dessa relacdo entre o mercado e a cultura que se constrdi e estruturam-se uma
nacdo. O Brasil sai de sua condicdo de coldnia passando por sua independéncia até a
contemporaneidade numa construcdo cultural, politica e social auxiliada pelo mercado
editorial. Os movimentos editoriais ndo deixam de estar relacionados aos movimentos
politicos, culturais, sociais e religiosos de uma sociedade. Assim, compreendé-los é também
compreender 0s processos sociais pelos quais passaram a formacgédo do Estado brasileiro. Por
isso, ndo se pode descartar a influéncia estrangeira (europeia, africana e asiatica) na
construcdo cultural brasileira. Nesse sentido, o mercado editorial € a representacdo do
pensamento de um pais, com suas lutas caracteristicas em torno de concepcfes de mundo, de
teorias e de praticas socioculturais e politicas e suas diversidades, sendo que os editores
estrangeiros tiveram grande importancia nesse mercado de bens culturais, contribuindo para a
construcdo da identidade nacional.

N&do foram poucos os editores estrangeiros que ajudaram a construir o mercado
editorial brasileiro, com experiéncia no ramo e com técnicas avancadas souberam explorar o
mercado brasileiro que se apresentava como promissor devido ao grande numero de
consumidores em potencial. Livreiros de varias partes da Europa, além dos portugueses, se
interessavam pelo mercado brasileiro, tais como:

[...] livreiros alemdes (como os irmdos Lammert), suicos (como Leuzinger) e
principalmente, franceses (como Bossange, Plancher, Villeneuve, Aillaud e Garnier)
marcaram a histéria editorial brasileira tanto pelas inovacdes técnicas que trouxeram
(nos ramos da tipografia, da edicdo, da distribuicdo e comércio de livros) quanto

pela expressividade da producgdo e venda de titulos em suas casas (ABREU, 2011, p.
119).
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O mercado editorial brasileiro foi e continua sendo atrativo para editores e
editoras estrangeiras. Como vimos, 0s primeiros editores a trabalhar no Brasil eram
estrangeiros, sendo que o primeiro editor de nacionalidade brasileira a atuar no mercado
editorial nacional foi Francisco de Paula Brito, nascido no Rio de Janeiro em 1809, de origem
pobre e afrodescendente teve que romper preconceitos para se tornar um dos mais importantes
editores de nossa historia. Ele comegou sua trajetoria editorial aos quinze anos como aprendiz
na Typographia Nacional, depois seguiu caminho ao lado dos melhores profissionais da época
até se tornar um editor digno de ser lembrado por Machado de Assis como um dos maiores,
até entdo, de nossa historia. Francisco de Paula Brito trabalhou com Plancher, de quem
recebeu influéncia e o sucedeu como o mais importante editor brasileiro da época.

O surgimento do mercado editorial brasileiro ndo pode ser deslocado da influéncia
dos editores europeus, especialmente dos franceses. Destes que se interessaram e atuaram no
mercado editorial brasileiro, além de Paulo Martins Filho, outro que merece destaque €
Plancher, que foi um eminente editor que publicou, entre outros, Voltaire, Dante, John
Milton, Schelling e Walter Scott. Ele tinha um forte interesse pela politica e chegou a nomear
sua casa editorial na Franca de “livraria politica”. Foi justamente seu interesse pela politica e
sua atuacdo editorial com esse perfil que o fizeram deixar a Franga no inicio da decada de
1820, quando do retorno de Luis XVIII ao poder. Plancher “foi preso por tentar distribuir um
panfleto sedicioso contra a familia real” (HALLEWELL, 2017, p. 149), dai em diante foram
sucessivos problemas com as autoridades francesas até ele deixar a Franca e vir para o Brasil
em 1824 (DEAECTO, 2006; FUTATA, 2008, p. 56; HALLEWELL, 2017, p. 149).

No Brasil, Plancher recorreu a dom Pedro | para permanecer no pais e recebeu
isencdo de imposto de importacdo para todo seu equipamento que trouxera da Franga. A sua
relacdo com o imperador Ihe concedeu vantagens e apenas trés meses depois de sua chegada o
imperador lhe concedeu o titulo de Impressor Imperial (HALLEWELL, 2017, pp. 150-153).
“Uma vez autorizado a permanecer no Brasil, sua atuacdo publica em solo brasileiro compds-
se de trés atividades: edicdo e venda de livros e edicdo de periddicos, sendo esta ultima
atividade a que lhe rendeu maior prestigio e retorno financeiro” (FUTATA, 2008, p. 58).
Logo apds a sua chegada, ele fundou, no dia 28 de junho de 1824, seu primeiro periodico,
Spectador Brasileiro, que se caracterizava como um diario politico, literario e comercial,
inspirado no periddico britanico The Spectator (DEAECTO, 2006; FUTATA, 2008, p. 62).
Plancher exerceu uma forte influéncia no mercado editorial brasileiro, tanto nas técnicas de

impressdo e circulacdo do livro, como por parte de suas publicacBes: periddicos, revistas e
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livros, sendo ele o editor responsével pela publicacdo da primeira revista brasileira de ciéncia,
arte e inddstria e a primeira novela brasileira, Statira e Zoroastes, de Lucas José Alvarenga,
“que buscava divulgar as ideias sociais e politicas do liberalismo” (HALLEWELL, 2017, p.
152), para ndo fugir de suas caracteristicas que o fizeram deixar a Franca.

A partir dessas caracteristicas da politica editorial de Plancher é possivel perceber
sinais nela de uma edi¢do politica e, a0 mesmo tempo, critica. Politica porque esta
comprometida com a divulgacdo de ideias sociais e liberais; e critica porque procura valorizar
a ciéncia criando um veiculo de divulgacdo cientifica. Mas, s6 isso ndo é suficiente para que a
uma politica editorial seja considerada critica, uma vez que o rigor cientifico deve nortear a
edicdo da casa editorial e ndo apenas um periddico, por exemplo, como parece ser 0 caso. Por
outro lado, a sua aproximacdo com a coroa o distanciou da edi¢do independente, que se
caracteriza por uma auséncia de vinculos ideoldgicos e financeiros com governos e grupos
sociais e politicos, 0 que ndo € exigido da edicdo politica. Além da auséncia desses vinculos,
uma edicdo independente possui um forte rigor cientifico em suas publicagdes, seu
compromisso fundamental é com a ciéncia e seus vinculos com grupos sociais e politicos se
ddo de forma indireta, por compartilharem, em determinados momentos, desses mesmos
principios.

N&o se pode negar a influéncia francesa na constru¢cdo do mercado editorial
brasileiro desde sua criacdo, porém essa influéncia ndo é decorrente de uma relacdo nova e
direta entre Brasil-Franca, haja visto que a influéncia francesa ja se fazia efetiva em relacao a
Portugal, sendo que a influéncia francesa na colonia seguiu uma continuidade do que ja se
observava na metrépole. A vinda de um editor de renome do mercado editorial francés para
dar prosseguimento a suas atividades editoriais no Brasil segue essa l6gica, uma vez que a
transferéncia da corte portuguesa para sua colénia ndo constituiu a formacdo de um novo
império, com novas relagbes culturais e politicas, da mesma forma que a independéncia da
colénia em relacdo a metrépole ndo se deu a partir de uma ruptura cultural e politica entre a
colénia e a metrépole, mas a partir de um processo de continuidade das relac6es culturais e
politicas, mantendo-se as influéncias politicas e culturais da corte portuguesa em relacdo ao
pais recém-independente, que ndo rompeu nem mesmo com a familia imperial.

Um aspecto importante que merece destaque é que a vinda de Plancher para ca
ocorreu em decorréncia de intolerancia politica e censura a liberdade de pensamento e isto
expde uma caracteristica muito forte do mercado editorial, que é sua efetiva participacdo nas

questdes socioculturais, politicas e religiosas de um pais, afinal os livros e 0s impressos nao
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sdo neutros, ha neles pensamentos e ideias que podem agradar ou desagradar os agentes que
ocupam posicdo de poder nas estruturas sociais. Dessa forma, o editor € um agente que
contribui, a partir de suas publicagdes, com o desenvolvimento de determinado pensamento,
seja no ambito politico, cultural ou religioso etc. Dai, em regimes autoritarios, a atividade
editorial ser alvo de censura, sendo que o desafio ao poder é punido de varias formas, desde o
confisco dos livros considerados ofensivos, fechamento da empresa editorial, até a expulsdo
ou morte do editor.

A escolha de Plancher pelo Brasil deve ter ocorrido em decorréncia da boa relagéo
ja existente entre os editores franceses e Portugal, que teve continuidade na coldnia e que ndo
cessou apds a independéncia. A independéncia e a perspectiva da formacdo de um bom
mercado editorial, aliados ao nivel de liberdade editorial vivenciado por aqui, uma vez que o
Brasil era visto como um dos poucos paises que oferecia um grau satisfatério de liberdade
para o0 exercicio da atividade editorial, bem como os lagos culturais que o pais mantinha com
a Franca e também por ser um lugar escolhido como refugio para os bonapartistas (FUTATA,
2008, pp. 55-56). Os lacos culturais entre Brasil e Franca se expandiam para 0 comércio,
sendo que em 1844 a Rua do Ouvidor, tdo cara a literatura nacional, era ocupada por uma
quantidade representativa de estabelecimentos de propriedade de franceses, mais de um terco,
sendo que dos 205, 93 pertenciam a franceses (HALLEWELL, 2017, p. 166). Esses lagcos
culturais, discordando de Hallewell e Futata, ndo se deram a partir da independéncia, como ja
foi dito, eles foram construidos mesmo no periodo colonial, em que as influéncias sofridas
pela metrépole tinham ressonancia na coldnia, assim, como a atividade editorial portuguesa
era influenciada pelos editores franceses, se tornava inevitavel que essa influéncia chegasse a
colonia. E certo, porém, que as influéncias editoriais francesas foram se intensificando no
Brasil e outros editores e editoras se interessaram pelo mercado editorial brasileiro, que
também apresentava um atrativo que era seu grande mercado consumidor em potencial,
devido ao tamanho de sua populacéo.

Plancher foi o editor da primeira revista brasileira que publicou temas voltados
para o publico feminino, O espelho diamantino (1827), um periédico dedicado as mulheres
composto por artigos com temas variados: politica, literatura, arte, moda etc. (DONEGA,
2013, p. 46) e com uma secdo denominada “Annaes da virtude”, na qual apresentava relatos
biogréficos de mulheres classificadas como exemplo de virtude. Essa secdo permaneceu até o
nimero 6, dai em diante ndo apareceu mais no periddico, sendo que a se¢cdo Modas sO

permaneceu até o nimero 5, mostrando que os temas voltados mais explicitamente para as
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mulheres foram se afastando do periddico, que teve uma curta existéncia, de setembro de
1827 a abril de 1828, num total de 15 nimeros (HEMEROTECA DIGITAL BRASILEIRA).

Plancher abriu caminho para as revistas femininas, Francisco de Paula Brito
seguiu essa tendéncia e lancou A mulher do Simplicio ou A fluminense Exaltada, folha
publicada toda em verso de 1832 a 1846 (HEMEROTECA DIGITAL BRASILEIRA).
Francisco de Paula Brito se dedicava também ao publico feminino, que até bem pouco tempo
atras ndo tinha acesso a leitura, pois o analfabetismo feminino era considerado um sinal de
nobreza, que era cultivado para evitar os amores secretos através de correspondéncias. S6 em
1816 foi aberta a primeira escola para mogas no Rio de Janeiro, mas em meados do século se
tornou normal uma jovem brasileira, “bem-nascida”, frequentar uma escola nas grandes
cidades. Foi nesse contexto que surgiu A mulher do Simplicio, a primeira revista feminina
do Brasil, que durou até 1846, porém esse impresso ndo se preocupava apenas com a critica a
condicdo feminina, ele se caracterizava como um veiculo de comunicacgéo de ideias politicas,
representando 0s anseios e esperancas de um homem de cor numa sociedade marcada pela
escraviddo (CALDEIRA, 2012, p. 117).

1.2 As estratégias editoriais de Francisco de Paula Brito e Louis Garnier e o

desenvolvimento da literatura brasileira

Francisco de Paula Brito teve que romper preconceitos e dificuldades para se
tornar o principal editor da época e sucessor de Plancher. De origem pobre, negro, 6rfao de
pai e mée, ndo frequentou a escola, aprendendo a ler com a irma. Devido seu contato social
com um circulo de amigos instruidos se tornou conhecedor também da lingua francesa a
ponto de trabalhar como tradutor para Placher no final de sua adolescéncia. Aprendeu o oficio
de tipografo na Typografia Nacional, depois trabalhou com os melhores tipdgrafos da época
até se tonar editor (HALLEWELL, 2017, p. 169). Na profissdo adquiriu reconhecimento
como incentivador da literatura brasileira e foi o primeiro editor a publicar romance brasileiro
em livro, depois de ser publicado em folhetim. “Faltava testar o desempenho do ‘romance
brasileiro’ em outro suporte: o livro. Isso aconteceu em maio de 1843, quando Francisco de
Paula Brito imprimiu e vendeu por subscrigdo o ‘romance brasileiro’ Um roubo na Pavuna”
(GODOI, 2014, pp. 101-102). Um més apods a publicacdo desse livro, o editor publicou o
primeiro romance brasileiro de valor literario O filho do pescador, de Antonio Gongalves

Teixeira e Sousa, que “acabou por desbravar um caminho que seria percorrido por outros
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tantos romances e contos no Brasil oitocentista, que somente depois de publicados em fatias
nos rodapés dos jornais seriam impressos em volumes” (GODOI, 2014, pp. 102-103).

A mulher do Simplicio foi sucedida pelo jornal A Marmota na corte, publicada
em setembro de 1849, que a partir do niUmero 138 passa a ser chamada de Marmota na corte
e a partir do nimero 258, em maio de 1852, passou a ser nomeado como Marmota
fluminense, a partir do nimero 861 foi renomeada novamente e passou a ser simplesmente A
marmota, que em 1858 atingiu o nimero 1017 (HEMEROTECA DIGITAL BRASILEIRA).
Destaca-se que “A maioria dos trabalhos sobre Francisco de Paula Brito destacam sua
atuacdo, como editor, a frente do jornal Marmota Fluminense, no qual lancou jovens
aspirantes a escritor como Machado de Assis” (CALDEIRA, 2012, pp. 113-114). Essas duas
publicacbes foram importantes para a literatura brasileira, pois habituaram os autores
brasileiros a escrever para o publico feminino (HALLEWELL, 2017, p. 175), a0 mesmo
tempo em que, a partir delas, pode se perceber uma das caracteristicas do trabalho do editor
que é o de propor ao leitor temas importantes para a reflexdo que estéo relacionados ao seu
contexto sociocultural, mas que correm o risco de ndo serem percebidos, o editor abre
possibilidades de reflexdo pondo temas importantes em debate, isso o faz também um agente
cultural e politico, pois suas publicacbes também s@o porta-vozes de suas concepcoes
culturais e politicas.

O editor teve um trabalho intenso a partir de 1931, quando comprou uma livraria
de Silvino José de Almeida, seu primo, onde também funcionava uma oficina de
encadernacao. Depois de um ano, com os prelos que comprou de Ezequiel Corréa dos Santos,
Francisco de Paula Brito fundou a Tipografia de Brito e C., inicialmente com uma producéo
pequena que cresceu em 1833, quando ele entrou de vez no mercado de impresséo e se firmou
como impressor, nesse mesmo ano também mudou o nome de sua empresa para Tipografia
Fluminense de Brito e C. Na época, a tipografia imprimiu jornais das varias faccdes politicas
atuantes no Rio de Janeiro (exaltados, moderadores, conciliadores e reformadores). No
entanto, Francisco de Paula Brito tinha comportamento politico alinhado com os exaltados,
embora no final de sua vida tenha se tornado um conservador (CALDEIRAS, 2012; GODOI,
2014). Em 1835, a empresa de Francisco de Paula Brito mudou novamente de nome.
Preocupado com as consequéncias de suas posicdes politicas para os trabalhos da tipografia,
ela passa a se chamar Tipografia Imparcial de Brito. Pelo menos no nome, tinha a pretenséo
de imparcialidade, por isso, “a exemplo da extinta Tipografia Fluminense, a Tipografia

Imparcial, fazendo jus ao nome, traria a luz jornais regressistas, posteriormente
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conservadores, bem como liberais” (GODOI, 2014, pp. 86-87), mas Francisco de Paula Brito
ndo foi um editor que se ausentasse das questdes politicas e sua livraria se tornou um ponto de
encontro e debates de questbes literarias e politicas, frequentada por literatos e politicos,
fundando uma confraria que ficou conhecida por sociedade Petaldgica. Além de médicos,
advogados, funcionarios publicos, professores, atores e musicos, “foram petaldgicos homens
conhecidos do mundo das letras, como os romancistas Joaquim Manuel de Macedo e Teixeira
e Souza, ambos editados por Francisco de Paula Brito, e politicos proeminentes, como
Eusébio de Queirds e Jos¢ Maria da Silva Paranhos, Visconde do Rio Branco” (GODOI,
2014, p. 2016).

Tentando seguir uma neutralidade politica em seus negocios, no dia dois de
dezembro de 1850, ele fundou com recursos de acionistas, principalmente do imperador, a
Imperial Tipografia Dous de Dezembro, o nome vinha da felicidade de seu aniversario
coincidir com o do imperador D. Pedro Il, que era um importante acionista da tipografia.
Francisco de Paula Brito ampliou a empresa chegando a ter sessenta empregados, entre estes,
nove franceses e cinco portugueses e 68 prelos. Porém, para atrair investimento tinha que
garantir 6% de dividendos e mais uma parcela do que publicava. Nessas condi¢Ges ndo foi
possivel suportar a crise econdmica de 1857, que é considerada a primeira em nivel mundial,
que impo6s dificuldades financeiras ao editor, que teve que reduzir sua empresa
transformando-a em Typographia de Francisco de Paula Brito. Porém, ele ndo deixou de
publicar livros, s6 que em escala menor: “onze titulos em 1857, doze em 1858 e dez em 1859,
mesmo que tenha voltado a crescer, aumentando para quinze em 1860 e 0 mesmo numero em
1861, ano de sua morte” (HALLEWELL, 2017, p. 176-178). Francisco de Paula Brito foi
incansavel e trabalhou até a morte, como livreiro, impressor e editor, deixou um legado para o
campo editorial brasileiro, que contribuiu significativamente para o desenvolvimento da
literatura brasileira, ndo so por ter iniciado Machado de Assis no meio literario, mas por ter
vislumbrado a possibilidade de sucesso do romance brasileiro impresso em livros. Aqui esta
uma das marcas importantes do editor, prever o sucesso de um empreendimento e buscar
realiza-lo apesar dos riscos, inerentes a ousadia.

Uma outra caracteristica muito importante da politica editorial de Francisco de
Paula Brito € seu interesse por temas politicos. Dai sua edicdo pode ser considerada, na
mesma linha de Placher, de conotacéo politica, isso ndo quer dizer que ela tivesse um perfil
bem definido, uma vez que o proprio editor mudou de posicao politica durante sua trajetéria

editorial. No inicio, era alinhado aos exaltados e, no final de sua carreira, se tornou
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conservador. Isso mostra sua parceria econémica com o proprio imperador, que se tornou o
socio da Typografia Dous de Dezembro. E nesse periodo que o editor tentou uma
“neutralidade” politica em seu trabalho editorial, no entanto, essa neutralidade ndo passava de
uma retdrica, que foi desmistificada pela impossibilidade de efetivagéo e pela propria parceria
econémica firmada pela sociedade entre o editor e o imperador, nesse ponto, afasta-se
qualquer possibilidade do editor ser referéncia para a edicdo independente critica que sera
criada no final do século XX.

Quando da morte de Francisco de Paula Brito, ele j& ndo era o mais importante
editor do Rio de Janeiro e do Brasil, Louis Garnier ja havia conquistado esse espago. Cinco
anos apds a morte de Francisco de Paula Brito, Machado de Assis fez uma comparacdo entre
os dois: “Francisco de Paula Brito foi o primeiro editor digno desse nome que houve entre
nos. Garnier ocupa hoje esse lugar, com as diferencas produzidas pelo tempo e pela vastiddo
das rela¢des que possui fora do pais” (MACHADO DE ASSIS apud HALLEWELL, 2017, p.
166). Baptiste Louis Garnier chegou ao Brasil em 18448 como representante da conceituada
editora Garnier Freres, sendo ele o irmdo mais novo dos dois fundadores da editora, e tornou-
se o principal livreiro-editor do Brasil do século XIX (SORA, 2010, p. 36; DUTRA, 2010, p.
71; HALLEWELL, 2017, p. 220). A editora teve uma longa atuacdo no Brasil, de quase um
século, de 1844 a 1934, sendo que, em 1852, Louis Garnier rompeu com 0s irmaos e fundou
sua propria empresa B.L.Garnier, que perdurou até a sua morte, em 1893, quando a empresa
voltou a condicéo de filial da francesa Garnier Fréres, de Francois-Hippolyte, irmao de Louis
Garnier (DUTRA, 2010, p. 71).

No inicio Garnier ndo vivia apenas da venda de livros, mas também da venda de
artigos de papelaria e importados, entre outros. Passou a publicar livros em baixa quantidade
até o final da década de 1860, quando intensificou sua producdo editorial que se estendeu com
intensidade até 1890, tendo publicado 655 obras de autores brasileiros. Ele foi o primeiro no
Brasil a separar impressao e edicdo, ele terceirizava a impressao de suas obras, a maioria delas
a tipografias de Paris, 0 que era possibilitado devido as rotas dos navios a vapor no Atlantico
Sul, iniciadas em 1851. A preferéncia por essa pratica era de natureza econémica, muito
embora houvesse ganhos técnicos e estéticos. Os produtos europeus eram mais baratos e,
mesmo com o frete, saia mais econémico imprimir os livros na Europa que no Rio de Janeiro.

A prética da terceirizacdo ja era comum em Paris e Londres, mas ndo deixou de gerar criticas

6 Ha datas divergentes para a chegada de Garnier ao Brasil, Pinheiro (2004) diz que texto publicado no Jornal
do Commercio por ocasido da morte de Garnier relata sua chegada ao Brasil entre os anos 1837 e 1838. Granja
(2018) também aponta divergéncia entre as datas de 1838 e 1844, mostrando fontes divergentes para 0 mesmo
fato histdrico.
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aqui no Brasil, sendo motivo de protesto dos trabalhadores de graficas, atraves de manifestos
em jornal da categoria (HALLEWELL, 2017, p. 223-245), fato que ndo impediu Garnier de
levar esse empreendimento a frente.

Essa foi uma opgédo do editor que demonstrava que o interesse econdmico era o
que orientava sua pratica editorial e que ndo foi capaz de pensar o econdmico fora de uma
perspectiva conservadora, pois se assim fizesse, pensaria na dindmica econémica do mercado
editorial como um todo, que poderia dar bons retornos financeiros para a prépria editora, com
0 estimulo ao mercado interno, pois, produzindo riqueza internamente mais pessoas teriam
condi¢des de se tornar leitores e adquirir os livros produzidos por Garnier. Porém, a opcéo do
editor foi contréria aos interesses nacionais, reafirmando que sua relacdo com o Brasil ndo
tinha, em principio, um sentimento de pertencimento. Consequentemente, sua pratica editorial
tinha como objetivo fundamental o retorno econémico, sem preocupacdo em desenvolver o
mercado editorial brasileiro e contribuir na construcdo de sua autonomia. Nao havia de fato,
por parte desse editor, uma politica editorial nacional. Mesmo que Hallewell e outros
pesquisadores e pesquisadoras destaquem sua atuacdo editorial como fundamental para o
desenvolvimento da literatura brasileira, esse desenvolvimento foi pautado a partir do retorno
econémico que 0s autores consagrados possibilitavam a casa editorial de Garnier, uma vez
que ha indicacgdes de pesquisas que ele ndo fez esforcos para publicar autores iniciantes, como
seria préprio de editores que se comprometem com o desenvolvimento de determinado campo
editorial, no caso, a literatura brasileira. Os riscos nessa pratica podem ameacar 0s ganhos
econdémicos.

A principal justificativa para Garnier produzir seus livros na Franca € sua natureza
econbmica, porém Granja (2013) analisa que fatores estéticos tenham se tornado
fundamentais para justificar essa pratica, pois as obras esteticamente mais bem produzidas
agregam em si um valor simbolico que se converte em econdmico quando de sua
comercializacdo e o interesse por essa obra mais bem trabalhada ndo se restringe ao leitor,
mas também ao escritor, que se sente valorizado por ter uma obra bem trabalhada
tecnicamente. Garnier usou essa estratégia para ser reconhecido pelos autores brasileiros. “Os
literatos brasileiros tiveram uma motivacdo importante para se renderem ao editor
francés: a qualidade das impressdes” (GRANIJA, 2013, p. 83-84), ainda mais porque
“a qualidade dos produtos era uma das estratégias de venda e de ocupacdo do
mercado brasileiro” (GRANJA, 2013, p. 84). E fato que o investimento estético na

producdo das obras literarias produz um capital simbdlico para o editor e sua empresa,
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que pode ser convertido em capital econdmico, conforme o0 aumento de seu
reconhecimento junto aos autores e leitores, porém parece razoavel que o ganho
econdmico direto foi o que motivou Garnier a preferir a impressdo francesa, caso
contrario, ele poderia desenvolver parcerias com graficas nacionais para o0
desenvolvimento de padrGes técnicos e estéticos para seus livros serem impressos no
Brasil.

Hallewell admite que Garnier foi um grande incentivador da literatura brasileira,
ndo por uma questdo ideolégica ou de amor ao Brasil, mas por questdes de respeito aos
direitos autorais dos autores nacionais. Cumpria regiamente seu compromisso de remunerar
tanto os autores como os tradutores que se empenhavam em traduzir obras para 0 portugués,
dando ao publico brasileiro 0 acesso a autores estrangeiros. A pratica de pagamento de
direitos autorais ja era comum na Inglaterra e na Franca, nos Estados Unidos havia se tornado
h& menos de dez anos e na America espanhola s6 passou a ser depois de mais de meio século
(HALLEWELL, 2017, p. 235). Dessa forma, Garnier equiparava o Brasil a paises do velho
mundo e aos Estados Unidos e essa seria a grande contribuicdo desse editor na valorizacdo da
literatura nacional e no desenvolvimento do pensamento brasileiro. N&o se pode negar que
essa pratica € importante para o fortalecimento da profissdo de autor que deve receber por seu
trabalho, porém essa valorizagdo sem um compromisso mais engajado com principios que
estimulem o surgimento de novos autores e a construcdo de uma marca identitaria entre as
ideias do editor e dos autores parece enfraquecer a importancia do editor como vinculado ao
fortalecimento de uma literatura nacional, pois, neste caso, ndo se construiu afinidades
eletivas entre o editor e seus editados. As relacGes entre ambos eram fundamentadas em
principios econdmicos, sendo que o editor se interessava pela obra que tinha potencial de
gerar lucro financeiro.

Dessa forma, a politica editorial de Garnier ndo se aproxima da edicao politica e
muito menos da edicdo independente critica, seu trabalho editorial estava marcado pela
valorizacdo do seu interesse econdmico, pela propria trajetéria de seu empreendimento
editorial, que é decorrente de uma filiacdo editorial com a casa editorial francesa de sua
familia. Isso justifica o objetivo comercial da Garnier brasileira, que via no Brasil um
mercado consumidor atraente para uma casa editorial que vislumbrava ampliar sua atuacdo
editorial para além de suas fronteiras nacionais.

Talvez, por isso, a politica editorial de Garnier tenha sido objeto de critica por

parte de alguns escritores, como indica Pinheiro (2012), em que alguns autores o

50



consideravam explorador dos intelectuais brasileiros, entre eles Coelho Neto. Mesmo os
autores que tinham uma relagdo de amizade com o editor, que ndo eram muitos, sdo Vvistos
pelos criticos do editor, como explorados por ele, que tinha que satisfazer, em primeiro lugar,
0 interesse econdmico de sua editora. Um novo olhar sobre a relagdo do editor com o escritor
Machado de Assis pode vislumbrar algum sentido as criticas a atuacao do editor francés.

Granja (2018) examina a relacao de “amizade” de Machado de Assis com Garnier
e pde em questdo os motivos da ndo internacionalizacdo do escritor brasileiro, confirmando,
mais uma vez, que a relacdo entre escritor e editor € um fator que contribui para o sucesso ou
insucesso do escritor. Ha, de certa forma, elementos que fazem com que editores possam
alavancar carreiras de escritores, como também as retrair. Da mesma forma que escritores
podem pbr em evidéncia editores que apostaram neles e obtiveram sucesso nessa aposta,
geralmente s@o os editores iniciantes, ou, como diz Bourdieu, 0s novos no campo, que
apostam em novos escritores, mesmo com o grande risco do fracasso, atitude que nédo é afeita
aos editores consagrados, que fogem dos riscos dos lancamentos incertos.

Por ndo acreditar no potencial do escritor brasileiro ou por ndo querer correr riscos
econémicos (ou as duas coisas juntas), Garnier optou por ndo lancar Machado de Assis no
velho continente. Deixou essa tarefa ao proprio escritor que tentou por trés vezes traduzir sua
obra para o0 alemao, sem sucesso. A primeira em 1882 e a segunda em 1888, antes da morte de
Louis Garnier, a terceira em 1899 com Hypolite Garnier, que tinha herdado a editora de seu
irmdo. S6 em 1910, Machado de Assis foi traduzido para o francés, quando ele e 0s irmaos
Garnier ja ndo eram mais Vvivos e a editora ja tinha um novo herdeiro, Auguste-Pierre Garnier,
sobrinho neto dos irmédos Garnier (GRANJA, 2018). Isto mostra que por trés vezes
Machado de Assis tentou, sem sucesso, seguir uma carreira internacional, mas ndo foi apoiado
por seus editores. A relagdo de “amizade” entre ele ¢ seu editor pode ser posta em questdo, ou
pelo menos evidencia que 0s negdcios empresariais, a garantia do lucro e a minimizacao dos
riscos eram mais valorizados por Louis Garnier que suas relacdes de amizade que, dizem,
eram poucas, sendo uma delas com Machado de Assis. Granja (2018) evidencia possiveis
tensbes entre Machado de Assis e Louis Garnier entre 1878 e 1884, periodo em que houve
indicios de que o escritor tenha sido editor de si mesmo e tentado, pela primeira vez, traduzir
sua obra para o alemdo, tarefa que se configurou mais dificil para um escritor brasileiro se
fazer publicar na Europa.

Aqui se coloca a questdo de que Garnier tinha uma opcéo editorial clara, seus

principios editoriais sdo fortemente comerciais, neste caso 0s interesses culturais jamais se
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sobrepdem aos interesses econdmicos. Assim, sua importancia para o desenvolvimento da
literatura nacional e o desenvolvimento cultural do Brasil pode ser relativizada. Se sua
politica editorial fosse pautada pelo interesse cultural, provavelmente, Garnier ndo teria
poupado esforgcos para internacionalizar Machado de Assis, uma vez que, obtendo sucesso
nessa empreitada editorial, esse fato representaria um ganho cultural inestimavel ndo sé para o
escritor e o editor, mas também para o mercado editorial brasileiro que poderia abrir espaco
para a traducdo de mais autores. O Brasil também poderia ganhar projecdo internacional a
partir do destaque de seus escritores, que difundiriam a cultura nacional com seus escritos.
Porém, correr o risco com empreendimentos editoriais de natureza cultural exige uma
denegacéo aos interesses econdémicos, 0 que nao era o caso de Garnier.

Se o editor francés se situasse no polo cultural da edicdo, provavelmente sua
atitude em torno das graficas nacionais teria sido outra, Sseu compromisso com o0
desenvolvimento cultural do Brasil também e sua contribuicdo para o desenvolvimento da
literatura brasileira poderia ter ido além do que se estima hoje, uma vez que o0s seus fortes
principios econdmicos o impediram de ser ousado, culturalmente, em sua pratica editorial,
pois 0 preco da ousadia editorial € o aumento dos riscos financeiros, mas sua recompensa
pode ser a gloria do reconhecimento em abdicar de retornos econémicos em nome de um ideal
cultural, que pode entrar para a historia como sendo mais elevado que os ganhos financeiros
acumulados no exercicio da profissao.

A recusa de Garnier em tentar internacionalizar Machado de Assis evidencia a
importancia do editor para o reconhecimento do escritor. Nem todos os editores estdo
propensos a abdicar da seguranca em seus negocios editorias, por isso buscam publicacdes
que possam lhes garantir lucro certo, em vez de arriscar com uma publicacdo que lhe pareca
inserta, parece ter sido esse 0 motivo de Louis Garnier ndo ter apostado na internacionalizagédo
de Machado de Assis. Em relacdo a Hippolyte Garnier, ficou explicito que o fator econémico
foi 0 que impediu a realizacdo da traducdo de Machado de Assis, uma vez que os direitos a
obra do escritor, inclusive os de traducdo, pertenciam ao editor, que em resposta a um pedido
de Machado de Assis para concessdo de permissao para traducdo de sua obra para o aleméo,
se posicionou contrario a traducdo, porém ndo se oporia desde que fossem pagos os direitos
por ela. “Avaliando o editor Frangois-Hippolyte, vé-se que a frieza e a rudeza da resposta
estdo previstas em sua propria atuacdo a antiga, que determinava a forma que relacionava com

seus autores e a prioridade que dava aos lucros” (GRANIJA, 2018, p. 28). Por outro lado, a
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tradutora alema, por sua vez, ndo se sentiu estimulada em arcar com 0s riscos da traducdo de
um escritor brasileiro.

Isso pGe em evidéncia a atuacdo editorial na construcdo do reconhecimento do
escritor, da mesma forma que pde o editor como peca-chave no desenvolvimento cultural de
uma sociedade, sendo que as formas de publicacdo e os escritores publicados estdo fortemente
ligados aos profissionais da edicdo. Num periodo em que a publicacdo de um romance se dava
através de folhetim, pratica copiada da Franca, onde 0s jornais eram responsaveis pela
publicacdo das obras de forma seriada, Louis Garnier, a partir de meados da década 1860,
ampliou a publicacdo de romances em livros, o que ndo era inédito no Brasil, inclusive
Francisco de Paula Brito j& havia publicado romance nesse formato, mas sem muita
consisténcia. Foi de fato Garnier que desenvolveu essa estratégia editorial, bem provavel que
tenha sido motivado pela observacdo de que os leitores brasileiros tinham interesse em
colecionar todos os livros de seus escritores preferidos (HALLEWELL, 2017, p. 238), com
isso a publicacdo de livros ocupou um espago importante do mercado editorial brasileiro e
favoreceu o desenvolvimento da literatura nacional, sendo que Garnier foi um editor que
possibilitou esse desenvolvimento conquistando reconhecimento editorial que o possibilitou
publicar praticamente todos 0s romancistas brasileiros de seu tempo.

Embora raramente arriscasse publicar o primeiro livro de um autor, ninguém editou,
nesse periodo, mais livros brasileiros de ficcdo do que B. L. Garnier, e praticamente

ndo houve um romancista brasileiro de importancia que ndo acabasse tendo a
maioria de suas obras publicadas por ele (HALLEWELL, 2017, p. 238).

Isso mostra mais uma vez que Garnier ndo se arriscava em suas publicacdes,
sendo que 0s romancistas que se destacavam eram contratados por ele, que ndo se recusava
em pagar os direitos autorais, o que permitiu a ele o0 dominio do mercado da ficcdo nacional.
Mas ndo foi apenas com a publicacdo de romance que Garnier alcangou reconhecimento, ele
foi um dos principais editores de poesia, de critica e ensaio da segunda metade do século XIX
(DUTRA, 2010, p. 71). Ele também foi o primeiro editor a concentrar esforcos na publicacdo
de livros didaticos para suprimir o mercado, que apresentava caréncia desse tipo de livros, foi
dele também a publicacdo do primeiro livro didatico sobre literatura brasileira. Os didaticos,
juntamente com a poesia era objeto de investimento de Garnier, pois o0 retorno era quase
garantido, por isso o ‘“editores brasileiros investiam fortemente em obras de cunho
didatico e em poesia, pois esse tipo de livros correspondia a maior parte dos titulos que
0 proprio Garnier publicava” (GRANIJA, 2013, p. 91). Observa-se que Garnier dominou

o mercado editorial brasileiro da segunda metade do século XIX, sua importancia para o

53



mercado editorial brasileiro é inegéavel, porém é importante destacar que a sua politica
editorial € marcadamente de natureza comercial, sendo que, mesmo com o dominio de
Garnier, o mercado editorial brasileiro ndo seria tdo lucrativo sem a existéncia de
pequenos editores, que, geralmente, sdo 0s responsaveis pela emergéncia de novos
escritores, pois se arriscaram em publica-los.

O editor ocupa uma posicdo de destaque no desenvolvimento da leitura de um
pais, sondando as necessidades do mercado e propondo produtos para suprimi-las, pondo em
risco seu capital financeiro e a prova seu capital simbolico. Dessa forma se constréi a
trajetoria de um editor que pode tentar conciliar o mercado e a cultura ou mesmo optar
claramente para um dos dois polos. De uma forma ou de outra, o livro ndo se resume ao
conteido do material publicado, mas também a forma. Nesse caso, o formato do livro deve
muito ao trabalho do editor, mesmo que haja mudanga de sentido ao longo da histéria da
edicdo, o formato do livro, historicamente, estava relacionado ao contetdo, sendo que até o
século XVIII o formato in-quarto’ era reservado para obras consideradas sérias (religido e
filosofia) ou obras literarias consagradas; ja no inicio do século XIX h&d uma mudanca e 0s
livros in-quarto se tornaram raros, sendo que a distingdo passou a ocorrer entre os formatos
in-8° e in-12°, o primeiro formato era reservado para livros de literatura séria e 0 segundo para
edicOes baratas da literatura popular (GENETTE, 1987, p. 22; 2009, p. 22). No caso
brasileiro, Garnier foi o responsavel pela ado¢do do formato francés, que perdurou por mais
de 60 anos, sendo que Hallewell, em sua pesquisa sobre a histéria do livro no Brasil, ndo
encontrou um unico exemplar de romance publicado até a primeira década do seculo XX que
ndo fosse nesse formato.

Genette (1987; 2009), ao se referir ao formato do livro, propde um alargamento
desse conceito, fazendo com que o formato deixe de estar estritamente relacionado a forma
fisica do livro para fazer referéncia a um conceito que tem relacdo com outros valores, entre
eles o preco. No que diz respeito ao formato de bolso, que ndo quer dizer necessariamente
pequeno, mas que serd produzido com valores menores, que caiba no bolso do
consumidor/Ileitor, ndo literalmente, mas em sentido figurado. Dessa forma, o formato do livro
ganha sentido conceitual também e passa a ser sindbnimo de cole¢do, de selo, sendo que o

formato do livro ndo faz referéncia apenas a sua forma fisica, além disso, propde um formato

7 Os formatos do livro in-quarto, in-8°, in-12° tem relacdo a quantidade de dobras que sdo dadas numa folha de
impressdo para formar um caderno do livro. No formato in-quarto a folha de impressdo € dobrada duas vezes,
resultando um caderno com quatro folhas ou oito paginas; no formato in-8° a folha é dobrada trés vezes,
resultando oito folhas ou 16 paginas; no formato in-12° a folha € dobrada quatro vezes, resultando doze folhas ou
24 paginas. Portanto, os livros in-quarto sdao maiores que os in-8°, assim sucessivamente.

54



conceitual que identifica a cole¢cdo ou selo ao conteudo do livro, € algo que extrapola o
aspecto fisico para ganhar sentido além do aspecto formal do livro.

E inegavel a importancia de Louis Garnier para o desenvolvimento da cultura
brasileira, mas ndo se pode desconsiderar que o mercado editorial seja formado apenas por
uma empresa. Ele é constituido de inimeras empresas, entre elas as que disputam a
hegemonia dentro do campo editorial e as que ocupam as lacunas deixadas pelas empresas
hegemdénicas, que sdo as pequenas editoras. Uma dessas lacunas pode ser percebida mediante
as dificuldades de publicacdo do primeiro livro de um autor, que, por oferecer enorme risco,
as grandes editoras comerciais quase sempre nao se permitem correr esse risco, deixando esse
espaco as pequenas editoras. Sdo elas quase sempre responsaveis por langar um autor, que, ao
obter sucesso, passa a ser publicado por uma grande editora que, a partir de um trabalho de
divulgacéo, envolvendo uma variedade de estratégias, potencializa o sucesso editorial do livro

em questéo.

1.3 A publicacdo dos livros didaticos: estratégias editoriais dos irmdos Laemmert e de

Francisco Alves

A Garnier disputava a hegemonia do campo editorial com uma empresa mais
antiga no mercado brasileiro, a fundacdo dela remonta os anos de 1827, a Souza Laemmert,
fundada por Eduardo Laemmert, representante da Bossange, e Souza, representante da
Aillaud. Quando se encerra a sociedade em 1833, Eduardo Lamemmert decide permanecer no
Brasil, casa-se com uma brasileira e em 1838 funda com o irmdo Henrique, que veio de
Amsterdd, a sociedade E & H Laemmert, mercadores de livros e de mdsica e, em seguida,
criaram a Tipografia Universal, para a impressdo e encadernacio (DONEGA, 2013, p. 12-13;
GARCIA, 2016, p. 109). Eduardo tinha se tornado escritor e ficou responsavel pela parte do
negocio voltado para a cultura e Henrique tinha a funcédo de administrar o lado comercial da
empresa. Juntando os aspectos culturais e comerciais, proprios das empresas editoriais,
obtiveram sucesso com o empreendimento empresarial.

A editora Laemmert, assim como fez Francisco de Paula Brito, se dedicou a
publicacdo de jornais-romances, uma forma de publicacdo que se distingue dos folhetins e dos
fasciculos, que ndo é muito abordada na historia da edigdo brasileira, mas que foi utilizada por
editores para atingir o maior nimero possivel de leitores a um custo relativamente mais baixo,

representando uma economia para o leitor e ganhos para o editor. Segundo Garcia (2016, p.
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51-52, 78), Francisco de Paula Brito foi o Unico editor brasileiro de renome nacional que se
dedicou a essa forma de publicacdo, para fugir & concorréncia das grandes folhas diarias, que
fizeram naufragar seu primeiro projeto editorial para esse fim, Archivo roméantico (1846),
destinado a tradug@es de autores estrangeiros. Francisco de Paula Brito adotou outra estratégia
e langou em 1847 Archivo roméantico brasileiro, destinado a publicar apenas romance de
autores brasileiros e justificava seu posicionamento como uma forma de enriquecimento da
literatura nacional, com isso ele fugiu da concorréncia e ganhou um argumento eficaz para as
vendas de seu periédico.

A sagacidade de Francisco de Paula Brito é uma caracteristica importante aos
editores, que buscam conciliar sua producédo editorial a uma valorizacgdo cultural, que deve ser
compartilhada com seus leitores. O argumento utilizado por ele também foi usado pelos
irmdos Laemmert, quando da publicacdo em 1843 de Espelho fluminense ou gabinete de
leitura, que mesclavam a publicacdo de traducfes de romances estrangeiros com romances de
autores brasileiros. Nessa forma de publicacdo, que ndo era exclusiva do Brasil, mas se
constituia com uma influéncia europeia, 0 romance nédo figurava como coadjuvante (como nos
folhetins, onde serviam apenas para atrair os leitores para os demais assuntos do periédico),
mas como materia prima, uma vez que o conteudo desses jornais se restringia aos romances,
que eram publicados em série e de forma multipla, ou seja, mais de um romance por edi¢ao,
geralmente trés, isso exigia do leitor novas habilidades de leitura e concentracdo, pois eram
apresentadas historias variadas em um mesmo jornal.

As revistas femininas foram também uma aposta dos irmdos Leammert,
perspectiva editorial aberta por Plancher e explorada por Francisco de Paula Brito, constituiu
uma fonte editorial bem-sucedida dos irmaos Laemmert, que lancaram a revista Correio das
modas, que “era semanal e circulou entre janeiro de 1839 e 31 de dezembro de 1840,
mudando de periodicidade em seu segundo ano, passando a circular duas vezes por semana.
No total somou 131 fasciculos” (COSTA, 2007, p. 110). Essa mudanga de periodicidade,
segundo Donega (2013, p. 46), se deu devido ao sucesso de publico, porém esse sucesso ndo
foi suficiente para que a revista existisse por mais tempo. Mas o fim da revista ndo fez os
irmaos Laemmert desistirem do pablico feminino, um pouco mais de uma década depois eles
langam o “Novo Correio das Modas: jornal do mundo elegante consagrado as familias brasileiras, com
ilustragdes a cor e que circulara entre 1852 e 1854 — mas desta vez sera semestral” (COSTA,
2007, p. 110).
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Essas revistas femininas, quase na sua totalidade, ndo se contrapunham a moral
machista da época, funcionavam como justificadora da situacdo da mulher, propondo-lhe
entretimento, tendo em vista um publico leitor em potencial restrito, uma vez que a educagédo
das mulheres era voltada as obriga¢cdes domésticas, mesmo nas familias das classes abastadas.
Porém, havia indicios de ampliacdo, que o0s editores resolveram explorar, mas sem
escandalizar os homens da familia, explorando temas que ndo iam de encontro a moral
vigente. Porém, em 1852 surgiu um periédico que rompeu com essa légica, o Jornal das
senhoras, editado pela argentina Joanna Paula Manso de Noronha e dirigido as mulheres,
sendo no Brasil “a primeira revista destinada as mulheres e escrita por mulheres” (COSTA,
2007, p. 133).

As ideias apresentadas pela jornalista parecem ter sido excecdo a época, ja que a
maioria dos periddicos femininos contemporaneos ao Jornal das Senhoras adotou
uma politica conservadora. A Marmota, o Correio das Modas e o Novo Correio de
Modas foram alguns dos que procuraram defender a permanéncia da mulher dentro

do lar, partindo sempre da premissa de que isso traria resultados positivos para a
familia como um todo (DONEGA, 2013, p. 46).

Né&o se pode negar que o trabalho dos editores Placher, Francisco de Paula Brito e
Laemmert ao explorar a edicdo para o publico feminino, embora ndo se contrapondo a moral
vigente, punha em evidéncia esse publico que so era aceito nos circulos sociais de poder como
peca decorativa, destinar um periddico as senhoras é pd-las em evidéncia, abrindo caminho
para publicacfes mais ousadas como o Jornal das senhoras. Da mesma forma que publicar
para as mulheres era desbravar um territério desconhecido, também o era em relacdo as
criangas, que se concentravam em outro espaco social desprovido de poder, mas que 0s
irmaos Laemmert os observaram como potencial fonte de lucro e avango cultural. A casa
editorial Laemmert foi pioneira na publicacdo de literatura infantil no Brasil, algumas obras
eram adaptadas ao publico juvenil com supressdes de passagens inadequadas a esse publico,
como o0s Contos de mil e uma noites. Além dessa obra, foram publicadas As aventuras
pasmosas do celebérrimo bardo de Minchhausen (1891), Robinson Crusoé (1885), Dom
Quixote (1901), entre outros. A Laemmert se ocupava também de traducdes do alemado,
devido a nacionalidade de seus donos, sendo que ha indicios de que Os sofrimentos do
Jovem Werter tenha sido traduzido pelo préprio Eduardo Laemmert, porém foram traduzidos
também obras do francés, especialmente de ciéncia e cultura (HALLEWELL, 2017, p. 266-
267).

A Laemmert ndo foi uma concorrente direta da Garnier, havia entre elas uma

relativa divisdo editorial, em que a Garnier se concentrava em literatura e nos escritores
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franceses da moda, enquanto a Laemmer em histOria, ciéncia, obras de referéncia como
dicionarios, alguns livros didaticos e manuais técnicos sobre agricultura, economia domeéstica
e etiqueta, que parecem ter sido mais lucrativos que os livros de literatura, ciéncia e cultura.
Mesmo com a morte de L. B. Garnier, a Laemmert ndo fez grandes esforcos para explorar o
campo da literatura, embora tenha editado o novo livro de Machado de Assis, Varias
historias (1896). Até 1909, quando a Laemmert deixou de editar livros, tinha produzido 1440
obras de autores brasileiros, cerca de 400 traducdes de linguas como alemao, francés, inglés e
italiano. A editora também mantinha uma biblioteca com cada edi¢cdo que publicava, mas foi
destruida por um incéndio nesse mesmo ano, para nunca mais reabrir. Esse incéndio destruiu
um acervo cultural inestimavel para a historia do Brasil, como outros que ocorrem até hoje,
como o do Museu Nacional do Brasil, ocorrido em dois de setembro de 2018, com prejuizos
incalculaveis para a nossa historia e para a nossa cultura.

A Laemmert deixou de publicar e os direitos autorais de seus livros e sua
reputacdo foram adquiridos pela editora Francisco Alves, que passou a ter o direito sobre o
livro mais famoso de seus titulos, Os sertdes, de Euclides da Cunha, que tinha sido publicado
em 1902 pela Laemmert, que publicou mais duas edi¢des, em 1903 e 1905, num total de 10
mil exemplares, um grande sucesso de vendas para os padrdes editoriais da época. Como a
editora Francisco Alves ndo era especializada em literatura, foi uma oportunidade de marcar
sua presenca no campo literario, sendo que Os sertdes se tornou o0 seu maior sucesso literario
tendo publicado mais algumas edicdes e vendido milhares de exemplares.

Francisco Alves de Oliveira, portugués de nascimento, chegou ao Brasil em
janeiro de 1863, com 14 anos. Ele viera a convite de seu tio Nicolau Anténio Alves para
trabalhar na Livraria Classica, fundada no Rio de Janeiro pelo tio em 1854, voltada para o
atendimento do mercado escolar. Francisco Alves trabalhou com o tio até 1873, quando se
estabeleceu por contra propria no ramo de livrarias, mas em 1877 liquidou seu
empreendimento e voltou a Portugal. Nessa nova estada na Europa, visitou varios paises,
incluido a Franca por ocasido da realizacdo da Exposi¢do Universal, em Paris. Ao Regressar
ao Brasil foi convidado pelo tio para assumir a livraria como socio, sendo que o contrato de
formacdo da sociedade Alves & Cia. foi firmado em 10 de fevereiro de 1882. Participavam
dessa sociedade, Nicolau Anténio Alves, sdcio prestador de capital; Francisco Alves, socio-
gerente e Antdnio Joaquim Ribeiro de Magalhdes, responsavel pelo escritorio e caixa da

empresa. Este saiu da sociedade no ano seguinte, quando vendeu suas cotas de participacdo
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para Francisco Alves, que se tornou proprietario pleno da empresa em 1897, quando comprou
a participacéo do tio (BRAGANCA, 2016a).

A livraria tinha uma linha editorial voltada para livros colegiais e académicos, que
foi ampliada por Francisco Alves para atender a escola priméria e fortalecer o
desenvolvimento da parte editorial, pois até entdo tudo indica que os livros comercializados
pela livraria eram importados. Os livros didaticos tinham venda segura e permanente e a
edicdo nacional deles garantia uma vantagem em relagdo aos estrangeiros, que jamais podiam
ser bem adaptados aos curriculos locais. Mesmo que Ganier e Laemmert tivessem publicados
livros didaticos, Francisco Alves foi o primeiro editor brasileiro a fazer dos didaticos a linha
principal de sua editora e soube muito bem aproveitar o mercado escolar brasileiro que estava
em expanséo.

De 1869 até o fim do império houve um aumento dos nimeros de escolas do pais
passando de 3561 para 7500. S&o Paulo tornou obrigatorio o ensino primario em 1874, apenas
quatro anos mais tarde que a Inglaterra, mas s6 com a Proclamacédo da Republica, em 1889,
que o Brasil adotou um sistema de escola publica de inspiracéo estadunidense em substitui¢ao
ao modelo de educacdo elitista (HALLEWELL, 2017, pp. 314-315). Francisco Alves soube
aproveitar esse movimento para se tornar competitivo nesse nicho editorial e em 1894 abriu
sua primeira filial em S&o Paulo. Sua politica agressiva de publicagdo com grande tiragens e
aquisicdo de empresas concorrentes fez com que Francisco Alves conseguisse quase que
monopolizar o mercado dos livros didaticos.

Além da Laemmert e mesmo antes dela, Francisco Alves adquiriu algumas
empresas em S&o Paulo como a N. Falconi e a Livraria Melilo, no Rio de Janeiro comprou a
Lombaerts, a Livraria Catdlica, a Luso-Brasileria, a Empresa Literaria Fluminense, a casa de
Domingos de Magalhdes e a livraria da vilva de Azevedo, entre outras. Algumas dessas
aquisicGes foram realizadas apenas para obter o direito de impressdao de uma determinada
obra, como foi o caso desta ultima, para adquirir os direitos de publicacdo da Antologia
Nacional, de Fausto Barreto e Carlos de Laert, que fora publicada em 1887 (HALLEWELL,
2017, pp. 317-318). Esse processo de expansdo, através de incorporacdo, que teve inicio na
Franca no inicio dos anos de 1960 (NOEL, 2012, p. 60) e aqui a partir dos anos 2000, ja era
uma perspectiva vislumbrada por Francisco Alves, que procurou expandir sua atuacao
editorial para além dos limites brasileiros, sendo o primeiro caso de um editor brasileiro (ele
ja era um cidaddo brasileiro naturalizado) que expandiu seus negocios para a Europa, fazendo

0 caminho inverso da editora Garnier, com quem disputava mercado.
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A estratégia de Francisco Alves para efetivar incorporacdes e criacdes de filiais se
dava a partir de novas sociedades. Em S&o Paulo, por exemplo, em 1894, para criar uma filial
de sua empresa, fez sociedade com o jovem engenheiro Manuel Pacheco Ledo, filho de um
amigo, que também era autor de livros escolares lan¢ados por Francisco Alves. Em 1907, para
participar do controle da tradicional editora, livraria e tipografia parisiense Aillaud, Francisco
Alves, juntamente com seu socio brasileiro, firmaram sociedade com Julio Monteiro Aillaud.
Nesse processo de incorporagéo, os trés juntos, em 1908, adquiriram a livraria Bertrand, de
Lisboa, aumentando a participacdo da Francisco Alves no mercado editorial portugués, sendo
que Francisco Alves, individualmente, ja tinha adquirido duas editoras tradicionais e
importantes economicamente no mercado editorial portugués e brasileiro: a editora Biblioteca
de instrucdo profissional e A editora, sucessora da David Corazzi (BRANGANCA, 2016. p.
25-26; 2016b, p. 140).

Francisco Alves teve uma contribuicdo gigantesca no seguimento dos livros
didaticos, sendo que foi um editor insuperavel em seu tempo, porém no campo literario néo
obteve tamanho sucesso, muito embora tenha publicado com sucesso as obras de Afranio
Peixoto, tanto as literarias como as técnicas, a terceira edicdo de O ateneu, de Raul Pompeia e
seus autores preferidos nesse campo, Olavo Bilac e Julia Lopes. Mas a contribuicdo maior de
Francisco Alves para a literatura estava em seus compéndios escolares e em suas ontologias,
que podiam atingir grande parte dos brasileiros que ndo tinham contato com a producédo
literaria brasileira, a qual era acessivel apenas a uma pequena classe de intelectuais e letrados,
uma vez que a distribui¢do dos livros de literatura era ineficiente e se restringia aos grandes
centros (HALLEWELL, 2017, pp. 321-322). Francisco Alves morreu em 1917 e deixou quase
a totalidade de sua fortuna para a Academia Brasileira de Letras, cerca de cinco mil contos,
com a condicdo de que a instituicdo realizasse concursos em sua homenagem a cada cinco
anos e um sobre como ampliar a educacdo primaria no Brasil. Essa referéncia a educacao é
uma marca da trajetéria de Francisco Alves, que voltou sua atividade editorial,
principalmente, para a publicacdo de livros escolares, dai Bragancga (2016c¢, p. 53) dizer que o
traco principal do carater de Francisco Alves era seu “eros pedagdgico”, devido seu vinculo
visceral com o ensino, sinalizando que sua preocupacao ndo era apenas de mercado, mas
também com os rumos da educacdo brasileira.

Como o segmento dos livros didaticos € um dos mais lucrativos do mercado
editorial, pelo menos no Brasil, pois representa compra garantida quando os livros sé@o

recomendados para compra pelos 6rgdos do governo, no caso, hoje, pelo Ministério da
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Educacdo. Mas mesmo antes da independéncia essa funcdo reguladora era exercida pelo
governo portugués, depois da independéncia essa funcéo reguladora ficou a cargo do governo
central e dos governos provinciais, fincando exclusivamente a cargo das provincias a partir do
Ato Adicional a Constituicdo do Império de 12 de agosto de 1834, uma vez que 0 ensino
primario e secundario tinha ficado a cargo das provincias. “A republica (1889) herdou tal
tradicdo e, para serem adotados oficialmente nas escolas publicas, os livros didaticos
passavam pelo crivo oficial de cada estado da federacao” (RAZZINI, 2016, p. 86). Isso
significava que o sucesso de um livro escolar estava relacionado a sua indicacdo pelos 6rgaos
de instrucdo do estado.

Por isso, Francisco Alves, as vezes, comprava os direitos de um livro, mas ndo o
publicava imediatamente, pois esperava a decisdo dos orgaos de instru¢do em indica-lo ou ndo
para a compra pelo governo. Como foi o caso ocorrido com Contos Patrios, de Olavo Bilac e
Coelho Neto, que “o contrato de venda foi assinado em 1° de fevereiro de 1896. Alves,
porém, sO o viria a publicar em 1904, pois foi preciso conseguir o selo de aprovacéo
governamental” (LEAO, 2016, p. 253). Isso mostra que ha uma relagdo entre as editoras de
didaticos e os orgdos de classificacdo do livro didatico, pois sem essa indicacdo um livro ndo
poderia ser adquirido pelo governo. Isso abre a perspectiva de analisar essa decisdo em torno
da indicacdo do livro didatico como uma decisdo também politica, provavelmente, vulneravel
a influéncias externas, levando em consideracdo que Deaecto (2016, p. 64) diz que um dos
fatores que influenciaram o aumento da producdo dos livros didaticos foi a ligacdo de
Francisco Alves com membros estratégicos da instrucao publica, que eram responsaveis pela
indicacdo dos livros que poderiam ser comprados pelo governo.

Outro fator importante para 0 aumento do mercado editorial do livro didatico teria
sido a ampliacdo de escolas puablicas, que em 1920 superaram a marca de 130
estabelecimentos, sendo creditado a Francisco Alves esforcos para viabilizar essa ampliacao,
como afirma Deaecto (2016, p. 65) que “a Livraria Alves desempenha papel progressista ao
se aliar as forgas politicas locais e concorrer para o alastramento das letras nacionais”. Dessa
forma, a atividade editorial de Francisco Alves fundamenta suas estratégias de publicacdo a
partir de relagcdes politicas que possam influenciar as tomadas de posi¢cdes dos 6rgdos do
governo que podem favorecer seu empreendimento empresarial. Outra estratégia adotada pelo
editor era a doagdo de livros para o sistema publico de ensino com a intencdo de que esse

material fosse incorporado, posteriormente, pelo sistema, como foi constatado por Frade
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(2016, p. 210-211) a partir das correspondéncias entre Francisco Alves e a Secretaria do
Interior do estado de Minas Gerais.

As editoras que disputavam a hegemonia do mercado editorial com a Francisco
Alves eram a Garnier e a Lammert (antes de ser adquirida por Francisco Alves), que também
se interessavam no ramo dos didaticos, mas com menos intensidade. Elas iniciaram uma
producao editorial voltada para as criangas a partir de traducéo de classicos europeus voltados
para o publico infantil. A Francisco Alves direcionou a maior parte de sua producdo editorial
para os livros escolares produzidos por autores nacionais, geralmente professores da Escola
Normal ou do Colégio Pedro Il, essa € uma marca que vai distinguir esta editora de suas
concorrentes. Essa estratégia também sera a marca distintiva no que se refere a livros voltados
para a leitura das criancas fora da escola. Esse pioneirismo € disputado entre Francisco Alves
e Pedro da Silva Quaresma, dono da Livraria do Povo (ou Livraria Quaresma), que tinha o
objetivo de abrasileirar o comércio de livros e comecgou pelos livros infantis, “aproveitando-se
do éxito editorial da formula europeia dos contos de fadas, decide reescrevé-los com tintas de
cores locais” (LEAO, 2016, p. 248). Para isso, contratou Figueiredo Pimentel para traduzir e
adaptar a série de Contos da Carochinha que juntamente com Historias da avozinha e
Historias da baratinha compdem a Biblioteca Infantil da Livraria Quaresma, que fez grande
sucesso entre as criangas. Essa postura de Quaresma faz com que ele travasse uma luta
comercial e politica com os livreiros portugueses, que vendiam seus livros aos leitores
brasileiros sem a necessidade de adaptacao ao portugués brasileiro.

A postura de Quaresma evidencia uma preocupacdo sociolinguistica, que levava
em consideracdo a realidade social e linguistica dos leitores, aspecto que, geralmente, ndo é
considerado nas traducdes de obras estrangeiras direcionadas ao publico infantil, que eram
contextualizadas em uma realidade europeia. A estratégia de adaptacdo de uma obra pode
levantar questionamento em relacdo a fidelidade da obra, porém a adaptacdo deve ser
compreendida como uma releitura da obra dentro de um novo contexto, abrindo
possibilidades para uma recriacdo da obra, a partir de uma nova perspectiva dentro de um
novo contexto que, necessariamente, exige a intervencao criativa do escritor imbuido dessa
tarefa. Essa estratégia de adaptacdo de Quaresma deve ter sido estimulada pelas estratégias de
traducdo e algumas adaptacbes de obras voltadas para o publico infantil patrocinadas pelas
editoras Garnier e Laemmert.

A Laemmert apresentou ao publico infantil brasileiro obras que se tornaram

classicos da literatura, mas que ndo se restringiam apenas a esse publico. Ja a Garnier, por sua
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vez, empreendeu esforgos para trazer a esse publico historias edificantes com um contedo
cristdo de autoria do conego Christoph von Schimid. Para isso, ele “contratou, em 1870, o
escritor Nuno Alvares Pereira de Sousa para um trabalho de traducdo e adaptagéo, a fim de
compor o repertério mais nacionalizado de sua Biblioteca Infantil. A coleténea de histérias do
codnego Schimid era toda advinda da tradigio popular alema do século XVIII” (LEAO, 2016,
p. 247). A estratégia editorial de Garnier, nesse ponto, segue uma orientacdo comercial a
partir da sua leitura em relacdo a sociedade brasileira, que era fortemente identificada com o
catolicismo e propensa a valorizar as ideias e produtos vindos da Europa, uma forma de
colonialismo, que ndo deixou de existir mesmo depois da independéncia.

A editora Francisco Alves entrou na disputa pelo mercado dos livros infantis e,
como estratégia, nacionalizou o livro infantil contratando autores brasileiros para produzi-los,
nesse sentido € que se pode falar da disputa entre ela e a Quaresma pelo pioneirismo nesse
setor. Os livros infantis publicados pela Francisco Alves ndo estavam relacionados,
necessariamente, com os livros escolares, seu objetivo era divertir as criangas fora da escola,
dai ndo exigir a sua aprovacao pelos érgaos de instrucdo. Olavo Bilac, Coelho Neto, Jodo do
Rio e Viriato Corréa foram autores de sucesso da Biblioteca Infantil da Francisco Alves. Os
dois primeiros escreveram juntos Teatro infantil e os dois ultimos Era uma vez... (1909),
sendo que este é composto de contos como O sapo no céu, Jodo coisinha, Medo do Saci,
Historias dos gafanhotos que “sdo um marco inicial na literatura de imaginagdo para as
criangas” (LEAO, 2016, p. 255). A estratégia editorial de Francisco Alves para distribui¢do de
sua Biblioteca Infantil consistia em distribuir seus livros para as principais livrarias de cada
estado do pais, sendo que esses livros poderiam ser encontrados de norte a sul do pais, desde
as casas Viveiros, no Maranhdo e a livraria Strauch, no Rio Grande do Sul.

Francisco Alves, além de ter sido o responsavel pela publicacdo do primeiro livro
didatico brasileiro, foi também responsavel pela abertura de mercado para o livro infantil. Ele
publicou com imenso sucesso livros direcionados para o publico infantil, isso mostra que ele
abriu caminho para o mercado editorial brasileiro e mesmo que suas publicacdes tenham uma
orientacdo comercial, ndo se pode descartar a sua importancia cultural no que diz respeito a
publicacdo de livros literarios que se tornaram classicos, como Os sertdes e o Ateneu. E
importante destacar que a producdo editorial comercial tende a se tornar efémera, assim como
a edicdo de livros didaticos tende a se tornar anacrénica devido ao desenvolvimento dos
conhecimentos. E a partir desse anacronismo que uma editora de livros didaticos percebe que

sua producgdo ja ndo é capaz de acompanhar as dinamicas do desenvolvimento das ciéncias,
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assim o livro didatico exige que seja constantemente atualizado como pena de se tornar
anacroénico.

Com a morte de Louis Garnier, Laemmert e Francisco Alves o mercado editorial
brasileiro entrou num processo de declinio, pois as editoras comandadas por esses editores
sofreram a perda de seus comandos. Por isso, sdo compreensiveis as mudangas de estratégias,
ao mesmo tempo que esse declinio abriu espago para o surgimento de novos editores, com
novas estratégias editoriais que puderam sanar algumas deficiéncias do mercado editorial
brasileiro, como a dificuldade de fazer circular os produtos editoriais, que ficavam
concentrados no Rio de Janeiro e S&o Paulo. Outra realidade era que o mercado brasileiro
estava sendo abastecido por livros importados, dificultando o surgimento de autores
nacionais, sendo que apenas 0s consagrados, como Machado de Assis, José de Alencar e
Coelho Neto encontravam espago no mercado, mas suas obras eram impressas na Europa, 0s
dois primeiros na Franca, pela Garnier e o Gltimo em Portugal, pela livraria Chardron. O
desafio editorial brasileiro, agora, seria fazer florescer um movimento que rompesse com a

tradicdo editorial europeia e abrasileirasse, de fato, a producéo editorial brasileira.

64



CAPITULO 2
O SURGIMENTO DE IMPORTANTES EDITORES NACIONAIS E O
ROMPIMENTO COM A TRADICAO FRANCESA

O desafio de abrasileirar a producdo editorial brasileira parece ter sido o que
impulsionou o trabalho de importantes editores nesse periodo, sendo que o olhar desses
profissionais deixava de mirar 0 oceano para se voltar para o interior do Brasil, em busca de
elementos que pudessem ajudar a construir uma identidade nacional. Dai o Brasil passou a ser
referéncia, tanto na cultura como nos estudos que buscavam conhecimento sobre o pais.
Monteiro Lobato € um dos que primeiro buscaram identificar elementos de uma brasilidade,

seja como escritor ou editor, mas ndo foi o Unico.

2.1 A busca da brasilidade nas estratégias editoriais de Monteiro Lobato e Octalles

Ferreira

A busca por uma brasilidade terd expressdo em Monteiro Lobato, que em seu
projeto literario e editorial criou novas perspectivas para a literatura brasileira e 0 mercado
editorial brasileiro, que se encontrava estagnado ap0s a morte dos seus principais editores.
“Como autor, Lobato procura realizar seu projeto literario nos doze contos de seu livro Dez
mortes tragicas, finalmente lancado em julho de 1918, com o titulo de Urupés” (BIGNOTTO,
2007, p. 204). Como editor, o seu projeto foi efetivado, inicialmente, através da Revista do
Brasil, que a adquiriu em 1918 e fez dela um grande empreendimento editorial de circulacdo
nacional, com métodos e técnicas de publicacdo revolucionarias, buscando direcionar o olhar
da producéo literaria brasileira para seu proprio interior, em busca de uma brasilidade deixada
de lado, em favor de uma europeizacdo da cultura brasileira, como aponta Bignotto (2007, p.
204).

Era preciso combater os moldes europeus, principalmente franceses, usados para
produzir literatura e arte no Brasil. Era preciso olhar para a cultura popular, buscar
nela a originalidade brasileira que guiaria a criagdo de uma arte mais legitima,

menos “plagiaria”. Esse olhar para o homem do sertdo seria uma das balizas a
direcionar a escolha de obras para o catalogo da Revista do Brasil.

Um fato importante que impulsionou a entrada de Monteiro Lobato para o
mercado editorial foi seu sucesso como autor de artigos para o jornal O Estado de S&o Paulo

e a Revista do Brasil e a publicacdo, embora anénima, de Saci-Pereré: resultado de um
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inquérito, em 1918, que fez muito sucesso, com duas edi¢des esgotadas dois meses depois de
sua publicacdo (HALLEWELL, 2017, pp. 352). Segundo Martins (2003, p. 23) o processo de
producéo e organizacdo desse livro demarcou o surgimento do editor Monteiro Lobato. Esse
processo foi deflagrado no inicio de 1917, quando Lobato publicou um artigo que resgatou o
saci como simbolo do folclore nacional. Em seguida o jornal O Estado de S&o Paulo iniciou
um inquérito sobre o Saci, que conseguiu grande participacdo dos leitores, sendo que a
contribuicdo dos leitores foi a matéria prima para a producdo da obra, da qual Monteiro
Lobato foi o grande responsavel, desde o0 momento em que despertou o interesse dos leitores
para o tema até sua organizacao e publicacéo.

Outro fato importante foi a heranca que recebeu de seu avd, uma fazenda, que
resolveu vender e entrar de vez no mercado editorial, comprando, em 1918, a Revista do
Brasil (MARTINS, 2003, p. 24; BIGNOTTO, 2010, p. 121; HALLEWELL, 2017, p. 357).
Em julho desse mesmo ano, ja pela revista, ele publicou seu segundo livro, Urupés, que
surpreendeu 0 mercado editorial brasileiro e em um més esgotou os mil exemplares que havia
impresso, sendo que dentro de um ano alcangou quase doze mil. Em 1923, alcancou a marca
de 30 mil exemplares, préximo ao ponto de saturacdo de mercado para um livro de ficcdo, a
época. Nesses livros, Lobato ja delineava suas ideias e projetos literarios e editoriais que
nortearam sua trajetoria de escritor e editor.

Lobato havia percebido que o grande problema do mercado editorial brasileiro era
0s poucos pontos de vendas de livros existentes no Brasil. Entdo, uma das primeiras medidas
a frente da Revista do Brasil foi escrever a seus correspondentes pedindo o endereco de
estabelecimentos comerciais que se interessavam em vender livros (bancas de jornais,
papelarias, farmécias, armazéns). De posse dos enderecos, enviou uma circular a esses
estabelecimentos oferecendo uma parceria para vender livros em consignacdo. Com isso,
ampliou os pontos de vendas para cerca de dois mil, equiparados a quantidade de pontos de
vendas existente na Franca quase um século atrds, onde em 1823 havia 1486 pontos de
vendas, sendo que 564 estavam localizados em Paris (HALLEWELL, 2017, p. 358).

Com essa atitude Monteiro Lobato assumia uma das responsabilidades
fundamentais do editor, buscar alternativas para a circulacdo do livro, abrir novos mercados,
fazendo do livro uma mercadoria como outra qualquer, mas, por outro lado, comercializando
cultura em espagos em que essa circulacdo ndo era comum. Essa atitude ndo tinha reflexo
apenas material, mas também cultural, uma vez que o valor mercadoldgico do livro é apenas

um dos valores que compdem esse produto, o outro, que talvez ndo tenha preco estimavel, é o
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seu valor cultural. O acesso ao livro tem um duplo beneficio tanto para quem o vende, como
para quem o adquire, da mesma forma que possui um valor individual (como também social
ou coletivo), pois enriquece culturalmente o ser humano que o ler. Dessa forma, o editor ao
fazer circular um livro, colhe seus ganhos financeiros, mas os ganhos decorrentes dessa
comercializagdo ndo sdo unilaterais, nem muito menos bilaterais, mas multilaterais, pois
ultrapassam as dimensdes individuais para ter reflexos na construgédo cultural de uma nagéo.

Lobato foi considerado por si mesmo e por muitos como um editor
revolucionario. Um dos principais motivos para essa adjetivacao seria porque ele empreendeu
uma dindmica de publicacdo de autores novos, em detrimento de autores consagrados, porém
essa estratégia pode ser considerada uma postura de interesse econdmico, tendo em vista que
autores consagrados, mesmo sendo uma publicacdo de pouco risco, s&0 mais caros que 0S
novos, estes, por sua vez, oferecem mais riscos. Essa atitude é propria das pequenas editoras
(e dos editores iniciantes), que para se afirmar no mercado buscam um nicho de mercado nao
ocupado pelas grandes editoras. Isto, no entanto, ndo quer dizer, necessariamente, que a
adocdo desta estratégia torne um editor revolucionario. De uma forma ou de outra, ndo se
pode negar que a atitude de Monteiro Lobato se dava num periodo que o mercado editorial
brasileiro passava por um momento critico, em que os editores das grandes empresas haviam
morrido e existia um espaco a ser ocupado, principalmente com as publicacbes de autores
nacionais, uma vez que a Ganier, depois da morte de Louis Garnier, ndo estava muito
interessada pelos autores nacionais.

As supostas atitudes revolucionarias de Monteiro Lobato nao se resumem a edi¢édo
de novos autores e aos meios de melhorar a circulacdo dos livros, mas também a area da
divulgacdo, que hoje é tdo importante, compreendida como o marketing. Ele defendia que o
livro deveria ser anunciado como qualquer outro produto, uma vez que deve ser vendido
como tal, também deve ser anunciado da mesma forma, essa postura o fazia destoar da
postura da maioria dos editores, que nao aceitava que o livro fosse objeto de propaganda sem
o risco de diminui-lo, isso poderia ser um indicio de desvalorizacdo cultural. Mais uma vez, a
atitude “revolucionaria” de Monteiro Lobato tem um foco explicito no interesse econdémico e
na transformacdo de um bem cultural em um produto essencialmente comercial. Essa
transformacéo pode ter um sentido revolucionario no sentido de apagamento do valor cultural
do livro, transformando-o, de fato, em um bem comercial em que o marketing em torno do

livro se sobrepde ao seu contetdo, que é hoje a logica da publicagdo das editoras comerciais,
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sendo que o valor cultural do livro se torna apenas um acidente de percurso na linha editorial
dessas empresas.

Outro argumento a favor do carater revolucionario de Monteiro Lobato diz
respeito a sua inovacao na elaboracdo das capas, pois mandou produzi-las com cores fortes e
figuras. Até entdo, as capas eram uma reproducdo da folha de rosto da obra, geralmente em
cor cinza ou rosa. Essa inovacgdo da capa também incluia o préprio titulo da obra, que poderia
ser mudado para apresentar melhor a obra ao leitor. “Monteiro Lobato revolucionou, nos anos
20, todos os aspectos da industria nacional de livros, em especial os seguintes dominios: a
distribuicdo, a propaganda e o aspecto grafico dos livros” (PONTES, 1988, p. 61). Parece
claro que o caréter revolucionario de Monteiro Lobato se resume ao que contorna o livro, que
ndo pode ser desconsiderado, como nos adverte Genette (1987) em seu estudo sobre os
paratextos editoriais, que sdo importantes para apresentacdo do livro aos leitores,
influenciando na sua recepc¢édo, porém parece superficial considerar um editor revolucionario
sem considerar o contetdo de suas publicacfes, seus posicionamentos culturais e politicas,
que sdo expostos atraves de suas edi¢bes, como também de sua obra, quando este também é
um escritor, como era o caso de Monteiro Lobato, o qual ndo apresenta, em suas obras,
posicionamentos progressistas consistentes, antes disso, oscila entre aspectos progressistas e
conservadores, ndo conseguindo avancar decisivamente além de seu contexto social e familiar
conservador.

Bignotto (2007, p. 224) faz referéncia ao ciclo de producdo e circulagcdo do livro
recorrendo a Estivals, que considera que ha dois motores distintos para o circuito do livro. O
primeiro é o consumo, neste o editor busca satisfazer o gosto do leitor, publicando livros
direcionados a satisfazé-lo. No outro, o editor procura modificar o gosto do leitor, publicando
livros que tenham essa finalidade. Neste caso, “em lugar de agradar os leitores usando
formulas consagradas, autores, editores e livreiros procurariam modificar 0s gostos,
publicando livros inovadores. Esse € o circuito concernente as vanguardas. Em ambos o0s
circuitos, € o leitor, e ndo o autor, quem motiva a produgdo de livros, inovadores ou ndo”
(BIGNOTTO, 2007, p. 224). Bignotto insere Monteiro Lobato no circuito inovador por
publicar novos autores, mas faz ressalvas de que ele também publicava autores ja
reconhecidos pelo pablico, como Taunay, além disso, ele investia na publicacdo de seus
préprios livros, que tinham uma boa aceitagdo do publico e, nesse sentido, ele tentava a
reconversdo de seu capital simbdlico de escritor para editor, 0 que ndo era, de fato, uma

inovagéo.
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Nesse sentido, a inovagdo de Monteiro Lobato pode ser considerada de forma
parcial. Além disso, ndo se pode confundir inovacdo com revolugdo. A revolucdo é sempre
uma inovagdo, porém a perspectiva inversa ndo pode ser percorrida com esse determinismo.
Uma inovacdo ndo é, necessariamente, revolucionéria. Monteiro Lobato pode ter inovado com
a publicacdo de autores regionais, inserindo temas voltados a construgdo de uma identidade
nacional, uma forma de identificar elementos que caracterizem uma brasilidade. Mas, num
pais tdo diverso como o Brasil, € sempre problemética a constru¢cdo de uma identidade
singular, que seria essa brasilidade, pois ela se construiria a partir de uma localizacéo
geografica, historica, sociocultural e politica que excluiria 0 que ndo estivesse dentro dessa
localizacdo, transformando esses elementos excluidos com a propria negacdo dessa
brasilidade, estereotipando caracteristicas culturais e étnicas, como é frequente na obra de
Lobato.

Mas, até mesmo essa inovacdo de Monteiro Lobato em publicar autores regionais
pode ser questionada quando Bignotto (2007, p. 24-26) diz que a amizade foi outro motor que
influenciou a publicacdo de Monteiro Lobato, pois a relacdo de amizade fazia parte de uma
estratégia editorial do editor, que publicava autores regionais comprometidos com a
divulgacdo e venda da Revista do Brasil em suas respectivas regides, sendo que isso
explicaria o alto numero de autores regionais publicados por Monteiro Lobato.

Ha pelo menos dois questionamentos que se pode fazer. O primeiro é o
fundamento dessa amizade que se da a partir de um interesse comercial: 0 comprometimento
com a venda da Revista do Brasil, talvez, de fato, ndo fosse a amizade que favorecesse a
publicacdo desse autor regional. O segundo questionamento, seria o carater inovador da
publicacdo desses autores regionais, que ja eram conh